Albertow, 16.09.2020

ZAPYTANIE OFERTOWE

w ramach projektu pt.
Promocja produktow wytwarzanych przez grupe producentow (passata pomidorowa Jamar
BIO, mus jabtkowy Jamar BIO, ciecierzyca konserwowa Jamar BIO, ocet jabtkowy Jamar
BIO, jabtko) oraz upowszechnienie wiedzy o tych produktach i systemie jakosci, w ramach
ktorego te produkty zostaly wytworzone (System Rolnictwa Ekologicznego)
realizowanego w ramach poddzialania 3.2 Wsparcie dziatan informacyjnych i
promocyjnych realizowanych przez grupy producentow na rynku wewnetrznym objetego

Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020

Zamawiajacy:

Zaklad Produkcji Spozywczej "JAMAR" Szczepaniak spolka jawna
Albertow 69

42-165 Lipie

NIP 5741781080

Wystepujacy jako Lider konsorcjum zawartego z

Dariusz Strzelczyk

Skurow 11a

05-600 Grojec

NIP 7971576019



II.

A

Przedmiot zamowienia:
Kompleksowa realizacja kampanii reklamowej wspotfinansowanej ze srodkéw UE-

zgodnie z tre$cig zapytania przedstawiong ponizej.

Oferta winna zawiera¢ przynajmniej:

Pelng nazwe 1 adres oferenta oraz numer NIP, nr wpisu we wilasciwym rejestrze
(np. KRS), w ktérym ujawniony jest oferent. Zapisy we wlasciwym rejestrze, w
ktorym zostat wpisany oferent powinny potwierdzac, iz osoba/osoby podpisujace
oferte s3 uprawnione do reprezentacji oferenta.

W przypadku reprezentowania oferenta przez Pelnomocnika nie wymienionego w
wlasciwym rejestrze, pelnomocnik powinien dotaczy¢ oryginal dokumentu
petnomocnictwa lub notarialnie poswiadczong kopi¢. Jezeli Oferent ma siedzibe lub
miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zamiast numeru
NIP umieszcza w ofercie numer identyfikacyjny umozliwiajgcy weryfikacje oferenta
w elektronicznym rejestrze przedsigbiorcow kraju, w ktorym ma siedzibe lub
miejsce zamieszkania. Dodatkowo dotgcza sie¢ wydruk oraz numer NIP, nr wpisu
we wiasciwym rejestrze w ktorym ujawniony jest oferent. Wydruk lub wypis z
wlasciwego rejestru potwierdzajgcy nr wpisu oferenta do rejestru oraz
potwierdzajgcy, iz osoba/osoby podpisujqce oferte sq uprawnione do reprezentacji
oferenta.

Adres e-mail oferenta, stuzacy do korespondencji w sprawie przedmiotowego
postepowania

Pelng nazwe 1 adres siedziby zamawiajacego (wraz z adresem korespondencyjnym
jesli jest inny niz adres siedziby)

Pelng nazwe projektu zgodnie z niniejszym zapytaniem ofertowym

Date sporzadzenia oferty

Date waznosci oferty — wymagane minimum 2 miesigce

Wartos¢ oferty netto i brutto przedmiotu zamowienia po uwzglednieniu
ewentualnych upustow.

a. W wartosci oferty nie moze by¢ ujety koszt cla, opakowania, koszt
szkolenia, koszty dojazdow i diet oferenta.

b. Na wartos$¢ oferty sklada si¢ kompleksowe wykonania zadania.



I11.

10.

11.

12.

Wycene odrebng kazdego z ponizej wyszczegdlnionych zadan (kazdej z form
reklamy)— oferent jest zobowigzany do wypehienia i dotaczenia do oferty
zatgcznika nr 1.

W przypadku oferty sktadanej przez konsorcjum firm wymagane jest okreslenie
zadan, ktéore beda realizowane przez danego uczestnika konsorcjum (ktory
uczestnik konsorcjum odpowiada za dane zadanie).

W przypadku oferty sktadanej przez konsorcjum firm wymagane jest dotagczenie do
oferty kopii umowy konsorcjum potwierdzonej za zgodno$¢ przez uczestnikow
konsorcjum. Z umowy konsorcjum powinna wynika¢ jednoznacznie mozliwos¢
oferowania i wykonania zadan ujetych w niniejszym zapytaniu ofertowym.

Oferta powinna by¢ sporzadzona w formie pisemnej na papierze firmowym
Oferenta lub opatrzona pieczatka firmowa oraz powinna by¢ podpisana przez osoby
uprawnione do reprezentowania Oferenta.

Oferta sporzadzona w jezyku innym niz polski powinna by¢ przetlumaczona na

jezyk polski przez thumacza przysiggtego

Dokumenty skladane w formie kopii powinny by¢ potwierdzone podpisem
osoby reprezentujacej oferenta na kazdej stronie.

Oferty, ktore nie spelnia powyzszych wymogow zostang odrzucone z przyczyn
formalnych.

Wymogi dotyczace zapisow oferty

Zamawiajacy nie dopuszcza skladania ofert czesciowych. Ztozone oferty winny

uwzglednia¢ wykonanie wszystkich okre§lonych w niniejszym zapytaniu
ofertowym form reklamy.

Zamawiajacy nie dopuszcza skladania wiecej niz jednej oferty przez jednego
oferenta lub grupe¢ dziatajacych wspdlnie oferentow.

Nie dopuszcza si¢ skladania ofert zawierajacych wiecej niz jeden wariant realizacji
zadania.

Kazdy oferent moze ztozy¢ tylko jedna ofertg.

Koszt przygotowania i dostarczenia oferty pokrywa Oferent. Zamawiajacy nie moze
by¢ pociggany do odpowiedzialnosci za jakiekolwiek koszty czy wydatki

poniesione przez Oferentow w zwiazku z przygotowaniem i dostarczeniem oferty.



6. Zamawiajacy moze w toku badania i oceny ofert zagda¢ od Oferentow wyjasnien

oraz dokumentow dotyczacych tresci ztozonych ofert.
Oferty, ktore nie spelnia powyzszych wymogow zostang odrzucone z przyczyn

formalnych.

IV.  Opis przedmiotu zamowienia:

a) Wykaz produktoéw przeznaczonych do promocji:

e passata pomidorowa Jamar BIO

e mus jablkowy Jamar BIO

e ciecierzyca konserwowa Jamar BIO
e ocet jablkowy Jamar BIO

e jabtko.

Wszystkie produkty wytwarzane w ramach systemu rolnictwa ekologicznego

b) Kampania reklamowa realizowana bedzie w czterech etapach. Kampania bedzie
realizowana od dnia 01.10.2020 do dnia 31.03.2022. Szczegotowy zakres i terminy etapow

wykazano w zataczniku nr 1 do zapytania ofertowego.

¢) Wymagany zakres zadan do zrealizowania przez oferenta (formy reklamy):

e TELEWIZJA:
o formy reklamy:
- lokowanie w formie felietonu/rozmowy:
* Jokowanie produktow w telewizji $niadaniowej w postaci felietonu lub
r0ZMOWYy
= podczas rozmowy powinny zosta¢ poruszone kwestie zwigzane z
produktami objetymi dotacja, certyfikatami systemu rolnictwa
ekologicznego oraz ze zdrowym odzywianiem.
- lokowanie w pasmie dedykowanym gotowaniu:
= lokowanie produktéw w telewizji $niadaniowej, w pasmie dedykowanym
gotowaniu
= przygotowanie ,,na Zywo” podczas programu potraw z wykorzystaniem

produktéw objetych promocia.



w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie scenariuszy lokowania i
przeprowadzenie lokowania,

emisja w minimum 1 stacji telewizyjnej, np. TVP2 lub rownowaznej (o zasiegu
ogolnopolskim)

terminy realizacji zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztéw poszczegélnych pozycji zadan- zgodnie z
zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypei¢ kolumne ,,ilo$¢ wg
oferty” 1,,wartos$¢ netto” zalacznika nr 1,

- propozycj¢ stacji telewizyjnej, w ktorej bedzie przeprowadzone lokowanie

produktow.

RADIO:

spot reklamowy 30s,

w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie scenariusza, produkcja i emisja
spotu,

spot powinien by¢ nagrany w profesjonalnym studiu przy udziale profesjonalnych
lektorow,

emisja w minimum 1 stacji radiowej, np. stacja Radio Jura lub rownowazna (o
zasiegu regionalnym),

zaplanowana minimalny ilo$¢ emisji- 70

terminy realizacji zgodnie z zalgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z
zalgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehi¢ kolumng ,,ilo$¢ wg
oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1,

- wykaz stacji radiowych, w ktérych begdzie emitowany spot radiowy.

INTERNET:

o formy reklamy:

- kampania banerowa:
= przygotowanie 1 emisja jedenastu réznych projektow banerow
reklamowych w réznych formatach

= dziewie¢ banerdw statycznych, dwa banery ruchome (2-3 plansze)



wyswietlanie banerow o zainteresowaniach: zdrowie, sport, uroda,
kulinaria i parenting

minimalna tgczna ilo$¢ wyswietlen- 3 000 000

- promocja na Instagramie:

zatozenie 1 prowadzenie na Instagramie konta dla produktéw objetych
dotacja

przygotowanie tacznie minimum 72 postéw graficznych, graficzno-
tekstowych lub tekstowych

stala moderacja profilu przez 15 miesiecy (publikacja materiatow,
komentowania postow, udzielania odpowiedzi na zapytania pod postami
oraz w prywatnej skrzynce z wiadomosciami od konsumentow,
przekierowywanie ich do odpowiednich oséb z firmy lub uzyskiwanie od
tych 0s6b odpowiedzi na pytania zwigzane z produktami i certyfikatami
objetymi dotacja)

promocja postow w sieci Instagram

targetowanie na $cisle okreslong grupe osob, ktéra poszukuje informacji

na temat zdrowego odzywiania i produktéw ekologicznych

- wspotpraca z influencerami:

przygotowanie scenariuszy do wspotpracy- opracowanie wytycznych do
zamieszczanych materialow

ptatna wspotpraca z minimum pigcioma zasiggowymi influencerami-
instagramerami

cel zadania- zwigkszenie zasiggu konta na Instagramie

minimalna taczna liczba followersow kont influenceré6w nie moze by¢
mniejsza niz 100 000

emisja na kontach intagramera lub na ich instastory

- dedykowana podstrona internetowa:

podstrona internetowa dedykowana produktom objetym promocja i
systemowi rolnictwa ekologicznego

system zarzadzania dedykowang podstrong internetowg- CMS
wymagana wersja mobilna dedykowanej poodstrony internetowe;j
utrzymanie strony internetowej przynajmniej do zakonczenia trwania

kampanii reklamowe;j



- artykuly informacyjno-promocyjne:
» przygotowanie lgcznie dziesigciu réznych artykutéw informacyjno-
promocyjnych
= artykuly powinny zawiera¢ zarowno tekst jak i grafike
= minimalna tgczna liczba unikalnych uzytkownikéw serwisow nie bedzie
mniejsza niz 10 000 000.
= emisja tgcznie pigtnastu artykuldw (jeden artykut moze by¢ emitowany
wiecej niz jeden raz)
w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie projektéw graficznych i
tekstowych oraz emisja materiatéw reklamowych,
emisja materiatdéw reklamowych na minimum 13 stronach internetowych, np.
ilewazy.pl, mamotoja.pl, polki.pl, gotujmy.pl, durszlak.pl, styl.pl,
przyslijprzepis.pl, mojegotowanie.pl, mojpieknyogrod.pl, claudia.pl,
kobieta.interia.pl, smaker.pl, Instagram lub réownowazne (strony o podobnym
profilu)
terminy realizacji zgodnie z zalgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z
zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehic¢ kolumng ,,ilo$¢ wg
oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1,

- wykaz stron internetowych, na ktorych emitowane b¢da materialy reklamowe.

PRASA

o formy reklamy:

- artykuty informacyjno-promocyjne:
= przygotowanie i emisja dziesigciu artykutéw informacyjno-promocyjnych
= artykuly powinny zawiera¢ zarowno tekst i grafike
= format artykutow- Y2 strony- 5 artykuldéw, %4 strony- 5 artykutow
= emisja w czasopismach kobiecych, poradnikowych, lifestylowych,
rozrywkowych lub kulinarnych.
- reklama banerowa w gazetce handlowe;:
= przygotowanie i emisja dwoch reklam banerowych w gazetce handlowe;j

= format reklamy: ok. 78x126 mm



= emisja w wysokonakladowej gazetce dystrybuowanej przez sie¢ handlowg
typu Kaufland (lub rownowazng) o naktadzie ok. 4 500 000 egzemplarzy
= reklama nie moze zawiera¢ cen produktow.

o emisja w minimum 11 tytutach, np. Claudia, Oliwia, Swiat Kobiety, Pani Domu,
Poradnik Domowy, Tina, Dobre Rady, Moje Gotowanie, Przeslij Przepis, Sol i
Pieprz lub rownowazne (o podobnym profilu i czytelnictwie) oraz gazetka sieci
handlowej Kaufland lub réwnowazna (o podobnym naktadzie)

o w zakres zadan Oferenta wchodzi opracowanie graficzne banerow oraz
opracowanie tekstowe i graficzne artykuléw oraz ich emisja,

o terminy realizacji zgodnie z zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

o oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z
zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehi¢ kolumng ,,ilo$¢ wg
oferty” i ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1,

- wykaz tytulow prasowych, w ktorych zamieszczone beda artykuty.

MARKETING BEZPOSREDNI:

o formy reklamy:

- ulotki reklamowe:
= format AS
= papier kreda btysk 200g
* 4+4 CMYK
= produkcja min. 50 000 szt.

- mini sztu¢ce reklamowe:
= material wykonania: 50% wtokno bambusowe, 50% tworzywo sztuczne
= w komplecie widelec, n6z i tyzka o wymiarach ok. 200 x 58 x 23 mm
= produkcja min. 1000 szt.

- bawelniane woreczki wielofunkcyjne:
= zestawy woreczkoOw do uzytku np. na owoce 1 warzywa
= material wykonania: 100% niebielona baweina
» w kazdym zestawie 5 woreczkow o wymiarach: ok. 30x40 cm- 2 szt., ok.

20x25 cm- 2 szt., ok. 15x22 cm- 1 szt

= produkcja min. 500 szt. zestawow

- wagi kuchenne:



wagi typu Retro

ze stali, stali nierdzewnej lub innego metalu

z duza tarcza ze skalg miary nie mniejsza niz 3 kg

ze stabilng podstawg (antyposlizgowg) lub inne o podobnych parametrach
1 walorach designerskich

produkcja min. 150 szt.

- noze kuchenne:

noze kuchenne renomowanej firmy branzowe;j
typ: noz szefa kuchni

wykonanie ze stali nierdzewnej

dhugos¢ ostrza- nie mniejsza niz 15cm

produkcja min. 150 szt.

- shakery do dressingdéw 1 sosOw:

naczynie wykonane z tritanu- tworzywa, ktore nie wchodzi w reakcje z
jedzeniem

pojemno$¢ nie mniejsza niz 350 ml

wysokos¢ ok. 20 cm

produkcja min. 150 szt.

o w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie projektow graficznych i

produkcja gadzetow reklamowych

o terminy realizacji zgodnie z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

o oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie

z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypeki¢ kolumneg ,,ilo§¢ wg

oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1.

e UDZIAL W TARGACH:

o udziat w targach: Anuga Kolonia Niemcy,

- termin targow- 09-13.10.2021

- planowana wielko$é powierzchni targowej- 8 m?,

- stoisko targowe:

szeregowe lub narozne

biate $ciany do zapehienia grafika,



= grafika wielkoformatowa, drukowana na biatej folii,
= punkty o$§wietleniowe na tylnej $cianie
* wykladzina
= Jada informacyjna,
= ] stol, 4 krzesta, 1 hoker
= zaplecze zamykane
= regatl
- transport 0séb 1 produktow- podr6z dwoma samochodami
- zapewnienie noclegu dla 3 oséb
- w ramach logistyki nalezy uwzgledni¢ zatadunek produktow i elementdw stoiska
w Polsce, ich roztadunek na terenie targdw i ich przeniesienie z miejsca
przetadunkowego na stoisko targowe oraz demontaz stoiska
o oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegolnych pozycji zadan- zgodnie
z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypeti¢ kolumne ,,ilo$¢

wg oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zatgcznika nr 1.

e POKAZ

o ilo$¢ pokazow kulinarnych- 2,

o miejsce przeprowadzenia pokazoéw- miejsce przeznaczone do organizacji tego
typu wydarzen w Warszawie i/lub w Czestochowie

o pokazy dla dziennikarzy, blogeréw 1 influencerow

o planowana ilo§¢ zaproszonych gosci- 30 na kazdy pokaz,

o czas trwania pokazdéw- ok. 6 godzin

o pokazy w formie warsztatoéw kulinarnych

o prowadzenie kazdego pokazu przez kucharza o ugruntowanej pozycji na rynku,
znanego w Srodowisku kulinarnym

o stoisko pokazowe:
- trybunka wys. ok. 94cm x szer. ok. 91cm
- toper wys. ok. 30cm x szer. ok. 80cm
- wysokos¢ catego stoiska: ok. 220cm
- blat 1 podstawa mocowane do panelu PCV "na sztywny rzep

O Wwynajem sprzetu gastronomicznego niezbednego do przygotowania potraw, np.

noze, deski do krojenia, naczynia, blendery, kuchenki, piekarniki, miksery,



lodowki, zamrazarki/chlodziarki i inne niezbedne narzedzia do przygotowania
dan zaproponowanych przez prowadzacego pokaz

zakup produktow spozywczych niezbednych do przeprowadzenia pokazéw
(produkty spozywcze szczegdtowo ustalone po przygotowaniu menu przez osobe
prowadzaca pokaz; produkty niezbedne do przygotowania positku
trzydaniowego)

przygotowanie stanowiska dla kazdego uczestnika pokazu

przygotowanie profesjonalnych fartuchow dla uczestnikow pokazow:

- material: 100% bawelna

- gramatura: 320 g/m?

- wymiary: ok. 72 x 86 cm

- ciezki 1 wytrzymaty

- duze metalowe oczko przy wigzaniu paskow na szyje

- paski fartucha o dlugosci ok. 90 cm

zapewnienie obstugi kazdego pokazu przez dwie hostessy

zapewnienie stroju dla hostess- koszulka polo (gramatura min 210g) lub t-shirt
(gramatura min 190g)

zapewnienie profesjonalnego fotografa (uzyskanie minimum 20 profesjonalnych
zdje¢ wraz z postprodukceja- z kazdego pokazu)

terminy realizacji zgodnie z zalgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie
z zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumneg ,,ilo$¢ wg
oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1,

- propozycj¢ miejsca przeprowadzenia pokazu.

e DEGUSTACIJE

©)

o

ilos¢ degustacji- 1,

miejsce przeprowadzenia degustacji- zgodne z miejscem pokazu realizowanego
w II etapie kampanii

degustacje przeprowadzone w terminie 1 w miejscu przeprowadzania pokazu
degustacje przeznaczone dla oséb spoza pokazu

degustacje w formie samplingu produktow



stoisko degustacyjne:
= trybunka wys. ok. 94cm x szer. ok. 91cm
= toper wys. ok. 30cm x szer. ok. 80cm
= wysokos¢ catego stoiska: ok. 220cm
= blat i podstawa mocowane do panelu PCV "na sztywny rzep
zapewnienie obstugi degustacji przez dwie hostessy
stroj dla hostess: koszulka polo (gramatura min 210g) lub t-shirt (gramatura min
190g
terminy realizacji zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegélnych pozycji zadan- zgodnie
z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypeki¢ kolumneg ,,ilo§¢ wg

oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1.

PUBLIKACIE:

o formy reklamy:

- katalog:
= katalog z produktami obj¢tymi promocja oraz z informacjami o systemie
rolnictwa ekologicznego
» format A4
= §stron
= okladka kreda mat lub btysk 300g, lakier dypresyjny 1+1
» Srodek kreda mat lub btysk 170g
» 4+4 CMYK
= oprawa zeszytowa.
* produkcja min. 2 000 szt.
terminy realizacji zgodnie z zalgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z
zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehi¢ kolumng ,,ilo$¢ wg

oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1.

INNE FORMY REKLAMY:

o formy reklamy:



- przepisy kulinarne do wykorzystania podczas kampanii:

przygotowanie minimum 10 przepisow kulinarnych, ktére zostang

wykorzystane w innych kanatow przekazu, np. internet, prasa

przepisy oparte na produktach objetych promocja

- stand reklamowy:

przygotowanie standow kartonowych, ktére beda uzyte w akcji

promocyjnej wykorzystujacej produkty objete dotacja na terenie sklepow

sieci handlowej/sieci handlowych na terenie Rumunii

produkcja tacznie 200 standow

przyblizona specyfikacja standu:

>

YV V.V V V V V V V

display 5 potkowy wg siatek opracowanych na podstawie
podanego zatowarowania,

display transportowy, w tym czasza i zabezpieczenia logistyczne,
grafika 4/0 boki zew/wew, plecy zew,

poiki ta sama grafika,

toper/cokot

plecy wew. bielone

druk GD2 lakier offset

tektura SWEB SWBC 3WB

potki na Express zapigcia do szybkiego montazu

display na plasko do montazu bez konfekcjonowania, paletyzacja

zbiorczo elementami, PET antymop

- wobler z ulotka:

przygotowanie woblerow z ulotka, ktore beda umieszczone w sieci

sklepow w Polsce, np. Auchan lub réwnowazne

wielkos¢ woblera- ok. 8x8 cm, kreda 350g, druk 4+0, lakier dyspersyjny

1+0 koszty ew. wykrojnika oraz doklejanie standardowego kiwaka pet

ulotka dwustronna w formacie A6 lub A5, kreda 200g, 4+4 CMYK

zaktadana ilos¢ wobleréw z ulotka- min. 148 szt.

- baner przestrzenny podwieszany:

przygotowanie banerow przestrzennych, ktére beda umieszczone w

sklepach sieci, np. Auchan lub rownowazne

wymiary baneru ok. 100x100x10cm

zakladana ilo$¢ baneréw- min. 120 szt.



= czas ekspozycji- 1 miesigc w 60 sklepach
- sesja zdjeciowa:
= przeprowadzenie profesjonalnej sesji zdjeciowe;j
= uzyskanie minimum 10 profesjonalnych zdje¢
= zdjecia do wykorzystania w materiatach reklamowych dla innych dziatan
zaplanowanych dla kampanii
- billboard:
= format no$nikow- 4x3m
= czas emisji- | miesigc
= zakladana ilo$¢ no$nikdw- minimum 50 szt.
" emisjam.in. na Sla}sku, w Matopolsce, w Tarnowie, Rzeszowie, Siedlcach,
Opolu, Kaliszu, Zielonej Goérze, Warszawie i w innych miastach
- reklama busback:
= reklama na tylach autobusow
= czas emisji- 1 miesigc
= zakladana ilo$¢ no$nikéw- minimum 10 szt.
= emisja w réznych czesciach Polski, m.in. Warszawa, Slask, Matopolska
- citylight:
» no$niki citylight (118,5x175cm) 1 citylight premium (118,5x175cm,
o$wietlenie LED)
= zakladana ilo$¢ no$nikow citylight- minimum 60 szt.
= zakladana ilo$¢ nosnikow citylight premium- minimum 90 szt.
= czas emisji- 1 miesigc
= emisja w roznych czgsciach Polski, m.in. Slqsk, Matopolska, Tarnow,
Rzeszow, Siedlce, Opole, Kalisz, Zielona Gora, Warszawa
terminy realizacji zgodnie z zalgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegélnych pozycji zadan- zgodnie z
zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumneg ,,ilo$¢ wg

oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1.

Zamawiajacy nie dopuszcza skladania ofert wariantowych.



d)

g)

h)

)

k)

Wartos¢ zlozonej oferty nie moze przekroczy¢ kwoty 2 500 000 zl netto (maksymalny

budzet).

Budzet oferty zlozonej w ramach postepowania nie moze by¢ wi¢kszy niz budzet
wskazany w niniejszym zapytaniu ofertowym. Oferty nie spelniajace tego kryterium

zostang odrzucone ze wzgledéw formalnych.

W przypadku kosztow zwigzanych z transportem stawka za 1 km nie moze przekraczad

0,8358 zl.

W przypadku stwierdzenia przez Zamawiajacego, ze ztozona przez Oferenta oferta opiewa
na razaco niskg cen¢ w stosunku do zatozonego przedmiotu zaméwienia, Zamawiajacy ma
prawo zwrécié si¢ do Oferenta z prosba o potwierdzenie mozliwosci zrealizowania petnego

zakresu zamowienia w zaproponowanym przez siebie budzecie.

Ztozenie oferty przez Oferenta potwierdza mozliwo$¢ realizacji petnego zakresu zadan

okreslonego w zapytaniu ofertowym.

Wszystkie materiaty reklamowe musza by¢ oznaczone zgodnie z Ksiega Wizualizacji
Znaku PROW 2014-2020, ktora dostgpna jest pod adresem internetowym

https://www.gov.pl/web/rolnictwo/ksiega-wizualizacji-i-logotypy /wersja maj 2020/

Wykonawca ma obowigzek przestania do Zamawiajacego wszystkich projektow, ktore
realizowane beda w danym etapie operacji na 60 dni przed planowanym zakonczeniem

danego etapu projektu.

Wszystkie dziatania reklamowe powinny promowac produkty oraz system jako$ci, w
ramach ktérych wytworzono produkty wskazane w pkt. IV niniejszego zapytania

ofertowego.

Przedstawiona oferta powinna zawiera¢ wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem i
realizacja kompleksowej kampanii reklamowej. Zamawiajacy nie dopuszcza

podwyzszania warto$ci zadan w trakcie realizacji zadan objetych oferta.


https://www.gov.pl/web/rolnictwo/ksiega-wizualizacji-i-logotypy

V. Warunki udzialu w postepowaniu:

Oferent musi speinia¢ nizej wymienione warunki:

Oferent powinien posiada¢ uprawnienia do wykonywania dziatalnos$ci lub czynnosci
w zakresie odpowiadajgcym przedmiotowi zapytania ofertowego oraz nie moze podlegac
wykluczeniu z mozliwosci realizacji zadania na podstawie odrgbnych przepisow lub

prawomocnych wyrokow sadu. W_celu potwierdzenia spelnienia niniejszego warunku

oferent zobowiazany jest do zlozenia wraz z oferta aktualnego elektronicznego odpisu KRS

lub CEIDG.

Oferent musi posiada¢ ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej za szkody wynikte z
tytulu prowadzonej dziatalno$ci gospodarczej na kwote nie nizsza niz wartos¢ zlozonej
oferty. W przypadku oferty sktadanej przez konsorcjum firm, kazdy uczestnik konsorcjum
musi posiada¢ ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej za szkody wynikte z tytulu
prowadzonej dziatalnosci gospodarczej na kwote nie nizszg niz warto$¢ zadan wskazanych

w ofercie do realizacji przez danego uczestnika konsorcjum. W celu potwierdzenia

spelnienia niniejszego warunku oferent zobowiazany jest do ztozenia wraz z oferta kopii

aktualnej polisy ubezpieczeniowej od odpowiedzialnos$ci cywilnej za szkody wynikle z

tytulu prowadzenia dzialalnosci gospodarczej.

Oferent nie moze znajdowac si¢ w stanie upadtosci lub likwidacji. W celu potwierdzenia

spelnienia niniejszego warunku oferent zobowiazany jest do zlozenia wraz z oferta

o$wiadczenia wg wzoru stanowiacego zalacznik nr 2 do zapytania ofertowego.

Oferent zobowigzany jest przed uplywem terminu sktadania ofert wnies¢ wadium w

kwocie 40 000 zt (stownie: czterdziesci tysigcy ztotych 0/100 groszy):

» Za moment wniesienia wadium uwaza si¢ datg wptywu $rodkow pienieznych w
nalezytej wysoko$ci na wskazany rachunek bankowy Zamawiajacego - Oferent
zobowigzany jest do dotaczenia do oferty potwierdzenia wykonania przelewu.

» Wadium nalezy wnie$¢ w pieniadzu.

» Kwote wadium nalezy wplaci¢ przelewem na ponizszy rachunek bankowy
Zamawiajacego:

- nr rachunku: 93 1050 1142 1000 0090 8104 0272
- tytul przelewu: Wadium w postepowaniu ofertowym na kompleksowq realizacje
kampanii reklamowej wspotfinansowanej ze srodkow UE.

» Dowdd wniesienia wadium nalezy dolaczy¢ do oferty.




» Zwrot wadium w przypadku wszystkich Oferentéw nastgpi niezwlocznie po
rozstrzygnigciu przedmiotowego postgpowania ofertowania i podania do publicznej
wiadomosci informacji o wyniku postepowania.

» W przypadku uniewaznienia postepowania ofertowego lub zakonczenia postgpowania

bez wyboru oferty Zamawiajacy zwrdci wadium wszystkim oferentom w terminie do
3 dni roboczych od dnia podania do publicznej wiadomosci informacji o uniewaznieniu
lub zakonczeniu postepowania ofertowego bez wybrania oferty.

Oferent jest zobowigzany wykaza¢ zrealizowanie minimum czterech kampanii

reklamowych wspotfinansowanych z udzialem $rodkéw pomocy publicznej (UE)-
kampanie o zasi¢gu ogolnopolskim, dotyczace produktéw spozywczych. Kazda z kampanii
o wartosci nie nizszej niz 70% maksymalnego budzetu okreslonego w niniejszym
zapytaniu ofertowym. Kazda ze zrealizowanych kampanii musi obejmowa¢ minimum
sze$¢ kanatow przekazu sposrod kanatow: telewizja, radio, internet, prasa, marketing
bezposredni, targi, pokazy, degustacje, publikacje, outdoor. Wymagane jest, aby wsrod
wymaganych sze$ciu kanatow przekazu wystapity:

- radio (realizacja spotow wraz z zakupem mediow),

- internet (kreacja grafik oraz zakup medioéw),

- prasa (kreacja grafik oraz zakup medioéw).

W celu potwierdzenia spelnienia warunku oferent powinien dotaczyé do oferty liste

(zestawienie) zrealizowanych kampanii reklamowych zawierajaca przynajmniej:

- nazwe zleceniodawcy dla kazdej kampanii

- warto$¢ netto w PLN dla kazdej kampanii,

- okres realizacji dla kazdej kampanii,

- wykorzystane kanaly przekazu dla kazdej kampanii,

- zroédlo pochodzenia srodkdw pomocy publicznej, w ramach ktérego realizowano

kampanie (np. hazwe programu pomocowego)

Lista powinna by¢ opatrzona podpisem oferenta.

Oferent powinien wykaza¢ si¢ doswiadczeniem w realizacji wymaganych przez
Zamawiajacego kanalow przekazu objetych niniejszym zapytaniem (telewizja, radio,
internet, prasa, marketing bezposredni, targi, pokazy, degustacje, publikacje, inne kanaty
przekazu- outdoor: billboard lub citylight).

W celu potwierdzenia spelnienia warunku oferent powinien dolaczy¢ do oferty wykaz

zrealizowanych wymaganych form reklamy (kanaly przekazu) wraz z dokumentacija

potwierdzajaca te realizacje (np. scany przykladowych reklam prasowych, outdoorowych,




baneréw internetowych, ..zrzuty ekranowe” lokowania produktéw w TV, dokumentacja

fotograficzna z realizacji targdéw, degustacii, pokazéw, gadzetdw reklamowych, ulotek,

publikacii, dokumentacja dot. realizacji spotéw radiowych- scenariusz, etc).

Oferent musi posiada¢ niezbedng wiedze 1 doswiadczenie dotyczace wykonania
niniejszego zamowienia. Oferent powinien wykazaé si¢ dysponowaniem pracownikami
mozliwymi do zaangazowania w realizacj¢ oferowanej kampanii, w sktad ktorych beda
wchodzili przynajmniej:

- account director (minimum dwuletnie dos§wiadczenie w petnieniu tej funkcji)

- projekt manager (minimum dwuletnie do§wiadczenie w pelnieniu tej funkcji)

- copywriter (minimum dwuletnie dos§wiadczenie w pelnieniu tej funkcji)

- art director (minimum dwuletnie do§wiadczenie w pelnieniu tej funkcji)

W celu potwierdzenia spelnienia niniejszego warunku oferent zobowiazany jest do

zlozenia wraz z oferta o§wiadczenia wg wzoru stanowiacego zalacznik nr 2 do zapytania

ofertowego.
Oferent powinien dolaczy¢ do oferty wstepne projekty nastgpujacych materialow

reklamowych:

- propozycja Key Visuala A4, w postaci projektu graficznego przedstawiajacego glowny
motyw kampanii wraz z propozycja claimu (hasta reklamowego kampanii)

- propozycja projektu graficznego statycznego baneru internetowego

- propozycja artykutu informacyjno-promocyjnego dotyczacego tematu kampanii: min.
2000 znakow bez spacji

- propozycja projektu graficznego kartonowego standu reklamowego do akcji promocyjne;j
w sieciach handlowych

- propozycja projektu scenariusza spotu radiowego.

Ocena speliania przedstawionych powyzej warunkow zostanie dokonana na podstawie
weryfikacji czy do oferty dofaczono:
a. aktualny wydruk KRS/CEIDG,
b. aktualng polis¢ ubezpieczeniows,
c. podpisane przez Oferenta oswiadczenie wg wzoru zalgczonego do niniejszego
zapytania (zatacznik nr 2),
d. dowdd wniesienia wadium (bankowe potwierdzenie przelewu),
e. liste (zestawienie) zrealizowanych kampanii reklamowych o wartosci stanowigce]

przynajmniej 70% budzetu okreslonego w niniejszym zapytaniu ofertowym



f. wykaz zrealizowanych wymaganych form reklamy (kanatéw przekazu) wraz z

dokumentacja potwierdzajaca te realizacje

g. wstepne projekty materiatow reklamowych (Key Visual A4, statyczny baner

reklamowy, artykul informacyjno-promocyjny, stand reklamowy, scenariusz spotu

radiowego)

h. wyceng¢ poszczego6lnych elementéw oferowanej kampanii (wypetniony zatacznik nr 1

do niniejszego zapytania ofertowego)

VI.

Warunki wykluczenia Oferenta z postepowania:

W postgpowaniu nie mogg bra¢ udzialu nastepujace podmioty:

Podmioty powigzane z Zamawiajacym osobowo Ilub kapitalowo. Przez powigzania

kapitatlowe lub osobowe rozumie si¢ wzajemne powigzania mi¢dzy beneficjentem lub

osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu beneficjenta lub osobami

wykonujagcymi w imieniu beneficjenta czynno$ci zwigzane z przygotowaniem i

przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawca, polegajace

w szczeg6lno$ci na:

a.

b.

uczestniczeniu w spotce jako wspolnik spotki cywilnej lub spotki osobowej;
posiadaniu co najmniej 10 % udziatow lub akcji;

pelnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta,

petnomocnika;

pozostawaniu w zwigzku malzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa
w linii drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub

kurateli;

pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to

budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci tych oséb.

Oferent zobowigzany jest dolaczy¢ do oferty stosowne o$Swiadczenie potwierdzajace brak

przestanek do wykluczenia oferty z postepowania. Wzor oSwiadczenia stanowi zalacznik

nr 3 do niniejszego zapytania. Brak dolaczonego oswiadczenia potwierdzajacego

spelnianie powyzszych warunkow przez Oferenta bedzie skutkowalo odrzuceniem oferty.



VII. Kryteria oceny ofert:

a) Ocena ofert zostanie przeprowadzona w oparciu o nast¢pujace kryteria oraz

ich wage:

1. cena netto przedmiotu zamdwienia — waga 60%
2. warunki platnosci- wielko$¢ zaliczki wymaganej do zaptaty przed rozpoczeciem

kazdego z etapow- waga 40%

Oferent zobowigzany jest do umieszczenia w ofercie danych pozwalajacych na oceng
punktowa ztozonej oferty. W przypadku braku jednoznacznych danych

pozwalajacych na oceng oferty, oferta otrzyma w ramach danego kryterium 0 pkt.

b) Sposoéb przyznawania punktacji za spelnienie kryterium:

Oceniana oferta otrzyma zaokraglona do dwodch miejsc po przecinku ilo$¢ punktow

wynikajacych z kryteriow oceny oferty wyliczanych na podstawie nastepujacych wzorow:

1. Cena netto przedmiotu zamowienia- max. 60 pkt.:

cena oferty najtanszej
(netto w pln)
cena oferty badanej
(netto w pln)

Cena = x 100x znaczenie 60% - max. 60 pkt.

Warto$¢ ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg kursu sprzedazy

Narodowego Banku Polskiego z dnia wystawienia oferty.



2. Warunki platnosci- wielkos¢ zaliczki w % koniecznej do zaplaty przed
rozpocze¢ciem kazdego z etapow- max. 40 pkt.:

wielko$¢ najnizszej

Wielkosé zaliczki w %

zal

icki = Jaliczka w % w x 100x znaczenie 40% - max. 40 pkt.
- (]

ofercie badane;j

Oferent powinien umiesci¢ w ofercie informacj¢ o procentowej wielkosci zaliczki
wymaganej do zaplaty przed rozpoczeciem kazdego etapu operacji. Wielkos¢
wymaganych zaliczek powinna by¢ procentowo taka sama dla wszystkich etapow

operacji.

c) W przypadku uzyskania przez wigcej niz jedng oferte takiej samej ilosci punktow
wyliczonych wg ww. kryteridw, wybor nastapi w oparciu o:

- Kryterium 1 — Cena netto przedmiotu zamdwienia, nastepnie

- Kryterium 2- Warunki platnosci- wielko$¢ zaliczki wymaganej do zaplaty przed

rozpoczeciem kazdego z etapow

Elementy oferty, ktore podlegaja ocenie punktowej beda obowigzujace w przypadku
zawarcia umowy z oferentem i zostana przeniesione do umowy z oferentem.
Warunki umowy zawartej przez Zamawiajacego z wybranym oferentem nie moga

by¢ gorsze, niz zawarte w ztozonej przez oferenta ofercie.

VIII. Termin skladania i otwarcia ofert:

a)

b)

Oferte nalezy ztozy¢:

- przesytka kurierskg lub pocztowa w: Zaklad Produkcji Spozywczej "Jamar"
Szczepaniak sp.j., Albertow 69; 42-165 Lipie

LUB

- droga mailowg w formie zeskanowanych podpisanych dokumentow na adres

m.pluta@jamar.pl (objetos¢ zatacznikdw do jednego e-maila do 3 MB)

w nieprzekraczalnym terminie do dnia 24.09.2020 do godz. 15.00

Oferte przestang w formie papierowej nalezy ztozy¢é w nieprzezroczystej,

zabezpieczonej przed otwarciem kopercie. Kopert¢ nalezy opisa¢ nastepujaco: Oferta


mailto:m.pluta@jamar.pl

w postepowaniu: Kompleksowa realizacja kampanii reklamowej wspolfinansowanej ze
srodkow UE- nie otwierac do 24.09.2020 do godz. 15.30.

c) Na kopercie nalezy umiesci¢ nazwe i adres oferenta oraz nazwe i adres zamawiajacego

d) W przypadku oferty przestanej droga mailowa w tytule maila nalezy wpisa¢ Jamar-
oferta w  postegpowaniu:  Kompleksowa realizacja  kampanii  reklamowej
wspoltfinansowanej ze srodkow UE.

e) Dopuszczone formy ztozenia oferty: za posrednictwem poczty, za posrednictwem

kuriera lub w formie zeskanowanej podpisanej oferty. W kazdym przypadku liczy si¢

data wplywu oferty do siedziby Zamawiajacego lub na adres mailowy wskazany

powyzej.
f) Z uwagi na trwajaca sytuacje epidemiczng nie dopuszcza si¢ sktadania ofert osobiscie.
g) Oferte ztozong po terminie Zamawiajacy zwrdci bez otwierania po uplywie terminu
rozpatrzenia ofert.

h) Otwarcie ofert nastapi w siedzibie Zamawiajacego w dniu 24.09.2020 o godz. 15.30.

IX. Informacja dotyczaca wyboru najkorzystniejszej oferty:

Zamawiajacy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wytacznie w oparciu o zasady i
kryteria okreslone w niniejszym zapytaniu ofertowym. O wyborze najkorzystniejszej oferty
Zamawiajacy zawiadomi wszystkich Oferentow poprzez publikacje stosownej informacji

na stronie internetowej, na ktorej zostalo opublikowane niniejsze zapytanie ofertowe:

www.jamar.pl
X. Zasady modyfikacji treSci zapytania ofertowego oraz modyfikacji ofert:

. Zamawiajacy jest uprawniony do modyfikacji tresci zapytania ofertowego przed upltywem
terminu sktadania ofert. W przypadku modyfikacji tresci zapytania, stosowna informacja
zostanie umieszczona na stronie internetowej, na ktorej zostato opublikowane niniejsze
zapytanie ofertowe. W przypadku zmiany tre$ci zapytania, termin sktadania ofert moze
zosta¢ wydhuzony - jesli wprowadzona zmiana bgdzie miata wptyw na czas potrzebny do
przygotowania oferty. Modyfikacja zapytania po terminie sktadania ofert nie jest mozliwa.
Zmiana zlozonej oferty przed terminem otwarcia ofert jest mozliwa jedynie w drodze
wycofania oferty i ponownego zlozenia poprawionej oferty przed uplywem terminu

otwarcia ofert. Modyfikacja oferty po uptywie terminu otwarcia ofert nie jest mozliwa.


http://www.jamar.pl/

XI.  Odrzucenie oferty:

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1. jej tre$¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego lub

2. zostata ztozona przez podmiot:

a) niespetiajgcy warunkow udzialu w postepowaniu w sprawie wyboru wykonawcy
danego zadania ujgtego w zapytaniu ofertowym, lub

b)) powiazany osobowo lub kapitalowo z Beneficjentem lub osobami, upowaznionymi do
zaciggania zobowigzan w jego imieniu, lub osobami wykonujagcymi w jego imieniu
czynnosci zwigzane z przygotowaniem 1 przeprowadzeniem post¢powania w sprawie
wyboru wykonawcy a wykonawcg. Wymienione wyzej powigzania polegaja na:

> uczestniczeniu jako wspolnik w spotce cywilnej lub osobowej;

> posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji spotki kapitatowe;;

> pehieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta lub
pelnomocnika;

> pozostawaniu w zwigzku malzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii
bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;

> pozostawaniu z wykonawca w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to
budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci tych osob;

3. Zostata zlozona po terminie sktadania ofert okreslonym w zapytaniu ofertowym.

XII. Uniewaznienie post¢powania:
Zamawiajacy zastrzega mozliwoS¢ uniewaznienia post¢powania ofertowego na
kazdym etapie bez podania przyczyny oraz rozpisanie ponownego postepowania w

tym samym zakresie.

XIII. Zawarcie umowy na realizacj¢ kampanii:

1. Zamawiajacy, w terminie do 10 dni od dnia zamieszczenia informacji o wyniku
postepowania zawrze z Wykonawca, ktorego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza
umowe na realizacj¢ kampanii reklamowe;.

2.Zamawiajacy bedzie miat prawo do odstgpienia od zawarcia umowy z Wykonawca w
przypadku niepodpisania umowy o przyznanie pomocy z Krajowym Osrodkiem Wsparcia

Rolnictwa. W takim przypadku Wykonawca bedzie miat prawo zada¢ od Zamawiajacego



zaptaty za zadania zrealizowane do momentu otrzymania pisemnej informacji o
odstgpieniu od umowy. Zrealizowanie zadan powinno by¢ udokumentowane przez
Wykonawce.

3. Zmiany umowy z wykonawcg dopuszczalne sg w nast¢pujacym zakresie:

» zmiana ceny w przypadku zmiany stawki podatku VAT,

» w przypadku wystapienia zmian powszechnie obowigzujacych przepisow prawa w
zakresie majagcym wplyw na realizacje przedmiotu umowy, w tym zmian i obostrzen
wynikajacych ze stanu epidemicznego zwigzanego z wirusem Covid-Sars-2

» zmian wynikajacych z obostrzen sanitarnych w czasie obowigzywania stanu pandemii,
w szczeg6lnosci zmiany miejsc realizacji poszczegdlnych zadan lub usuniecia zadan
z zakresu zawartej umowy.

» w zakresie harmonogramu planowanej operacji, w nast¢pujacych okolicznosciach:

- dziatanie sily wyzszej, majacej bezposredni wplyw na terminowo$¢ wykonania
przedmiotu umowy. Przez sil¢ wyzsza nalezy rozumie¢ zdarzenie zewngtrzne, ktorego
Strony umowy nie mogty przewidzie¢, ktérego nie mozna byto unikngé, ani ktéremu
Strony umowy nie mogly zapobiec przy zachowaniu nalezytej starannos$ci, ktorej nie
mozna przypisa¢ drugiej Stronie, a ktdra ma wptyw na realizacj¢ przedmiotu umowy,
w tym w szczeg6lno$ci: powddz, pozar i inne klgski zywiotowe, strajki, naglte przerwy
w dostawie energii elektrycznej etc.
- inne istotne okolicznos$ci, ktorych Strony nie mogty przewidzie¢ w chwili zawarcia
umowy, a ktére moga mie¢ wptyw na zakres 1 terminowo$¢ wykonania zadania.

4. Strony uprawnione s3 do zmiany Umowy w zakresie zestawienia rzeczowo-finansowego

w przypadkach, ktorych strony nie mogly przewidzie¢ w dniu zawarcia umowy.

5. Wszelkie zmiany w umowie zawartej pomi¢dzy Zamawiajacym a Oferentem wymagaja

zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

XIV. Poufnos¢ danych
Informacje zawarte w zlozonych ofertach zostang objete przez Zamawiajacego

tajemnicg handlowa i nie beda udostepniane innym podmiotom za wyjatkiem

Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa jako podmiotu wspéifinansujacego
operacje oraz instytucji kontrolnych krajowych i UE.

Po zakonczeniu postepowania zamawiajacy umiesci na stronie internetowej, na
ktorej opublikowano niniejsze zapytanie ofertowe, informacj¢ o:

e wyborze wykonawcy albo



e odrzuceniu wszystkich ztozonych ofert, albo
e niezlozeniu zadnej oferty, albo

e zakonczeniu tego postepowania bez wyboru zadnej z ofert.

Zalaczniki do zapytania ofertowego:

1.
2.
3.

Zalacznik nr 1- harmonogram kampanii reklamowe;j

Zalacznik nr 2 - o$wiadczenie oferenta dotyczace warunkéw udzialu w postepowaniu
Zalacznik nr 3 - o$wiadczenie oferenta o braku powigzan osobowych lub kapitalowych
z Zamawiajacym

Zalacznik nr 4- wizualizacja promowanych produktow



