Zamawiajacy: Albertow 2023.08.16
Zaktad Produkcji Spozywczej ,,Jamar” Szczepaniak sp. j.

Albertéw 69, 42-165 Lipie

NIP: 5741781080 KRS: 0000146185

Lider konsorcjum

Zamawiajgcy: Zakfad Produkcji Spozywczej ,Jamar” Szczepaniak sp. j. zaprasza do
wziecia udzialu w postepowaniu, w trybie konkurencyjnego wyboru wykonawcow,
majgcym wytoni¢ podmiot — Wykonawce projektu/Operacji:

ZAPYTANIE OFERTOWE

dotyczace projektu/Operacji (kampanii reklamowej)
pt.. ,Promocja produktow wytwarzanych przez grupe producentdéw (passata
pomidorowa Jamar BIO, jabtko) oraz upowszechnienie wiedzy o tych produktach
i systemie jakosci, w ramach ktorego te produkty zostaty wytworzone (System
Rolnictwa Ekologicznego)” w ramach poddziatania 3.2 Wsparcie dziatan
informacyjnych i promocyjnych realizowanych przez grupy producentéw na rynku
wewnetrznym, objetego Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-
2020, zwang dalej ,Operacja” lub ,projekt” lub ,kampania reklamowa”.

I. Zamawiajgcy: Zaktad Produkcji Spozywczej ,Jamar’ Szczepaniak sp. j.,
wystepujgca jako Lider konsorcjum zawartego w celu przeprowadzenia w/w
kampanii reklamowej.

Il. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA - opis zadan

1. Przedmiotem zamowienia jest kompleksowa realizacja kampanii reklamowej
wspotfinansowanej ze srodkow UE - zgodnie z trescig niniejszego Zapytania
ofertowego, zwanego dalej ,Zapytanie”, z uwzglednieniem zatgcznikow do
niniejszego Zapytania, w tym:  przygotowanie i realizacja zadan szczegdétowo
opisanych w zatgczniku nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego — Plan
finansowy Operacji wraz z zestawieniem rzeczowo-finansowym ( I- IV etapy).

2. Wykaz produktow podlegajgcych promociji:

- owoce $wieze lub przetworzone: jabtko,
- warzywa $wieze lub przetworzone: Passata pomidorowa Jamar BIO.

3. Szacowana wartos¢ catkowitego budzetu przedmiotu zamdwienia - kampanii
wynosi, 2.485.059,00 zt netto, w tym koszty przygotowania i realizacji wszelkich
dziatan oraz koszty zwigzane z udziatem przedstawicieli grupy producentéw
w realizacji dziatan (w tym koszty podrozy, noclegow, wyzywienia).

4. Cena (budzet) oferty ztozonej w ramach niniejszego postepowania nie moze byc¢
wieksza niz budzet wskazany w powyzszym ust. 3 niniejszego Zapytania
ofertowego. Oferty nie spetniajgce tego kryterium zostang odrzucone.

5. Sktadana oferta powinna zawieraC¢ wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem
i realizacjg przedmiotu zamowienia. Oferta nie moze zawiera¢ w swojej cenie
kosztow ubezpieczenia, szkolenia, dojazdow przedstawicieli wykonawcy i diet
personelu wykonawcy.

6. Przy opracowywaniu oferty, oferent jest zobowigzany m.in. uwzgledni¢
nastepujgce zagadnienia:




1.

a) wszystkie materiaty reklamowe muszg by¢é oznaczone zgodnie z Ksiegg
Wizualizacji Znaku PROW 2014-2020 (obowigzujgca wersja w/w ksiegi jest
dostepna na stronie internetowej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi),

b) Wykonawca ma obowigzek przestania do Zamawiajgcego wszystkich projektéw,
ktére rozliczone bedg w | etapie operacji w terminach i na zasadach
okreslonych w przepisach prawa i postanowieniach umowy Zamawiajgcego
z KOWR - wzor w/w umowy jest dostepny na stronie internetowej KOWR).

c) wszystkie dziatania reklamowe powinny promowacé produkty oraz system
jakosci, w ramach ktorych wytworzono produkty wskazane w czesci Il. ust. 2
niniejszego Zapytania. Szczegoétowe zestawienie przyporzgdkowania produktow
do konkretnych dziatan reklamowych zostanie udostepnione wybranemu
Wykonawcy,

d) ewentualne wprowadzanie zmian w zakresie wartosci zadan, w toku realizacji
kampanii reklamowej, bedzie wymagato uzyskania uprzedniej zgody
Zamawiajgcego.

I. PODSTAWA PRAWNA

Postepowanie prowadzone jest w nawigzaniu do przepiséw:

Rozporzgdzenia delegowanego Komisji (UE) nr 807/2014 z dnia 11 marca 2014 r.

uzupetniajgcego rozporzagdzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr

1305/2013 w sprawie wsparcia rozwoju obszarow wiejskich przez Europejski

Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich (EFRROW)

i wprowadzajgcego przepisy przejsciowe;

. Ustawy z dnia 20 lutego 2015 r. o wspieraniu rozwoju obszarow wiejskich
z udziatem srodkéw Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju
Obszarow Wiejskich w ramach Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata
2014 — 2020 (t.j. Dz. U. z 2022 r. poz. 2422 ze zm.), zwanej dalej ,ustawg”;

. Rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 7 lipca 2016 r. w sprawie

szczegotowych warunkow i trybu przyznawania oraz wyptaty pomocy finansowe;j

w ramach poddziatania ,Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych

realizowanych przez grupy producentow na rynku wewnetrznym” objetego

Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014 — 2020 (t.j. Dz. U. z 2019

r., poz. 2401 ze zm.);

Rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 3 lipca 2020 r. w sprawie

szczegotowych warunkow i trybu przyznawania oraz wyptaty pomocy finansowej

w ramach niektérych dziatan i poddziatah objetych Programem Rozwoju

Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020 w zwigzku z zakazeniami wirusem SARS-

CoV-2 (t.j. Dz.U. z 2022 r. poz. 685),

. Ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j. Dz. U. z 2022 r. poz. 1360
ze zm.), w szczegolnosci art. 70" — 70°.

IV. TRYB PRZEPROWADZANEGO POSTEPOWANIA
1. Niniejsze postepowanie wyboru wykonawcy zadania ujetego w zestawieniu

rzeczowo-finansowym operacji podlegajgcej pomocy ze srodkéw PROW 2014-
2020 jest prowadzone z zachowaniem konkurencyjnego trybu wyboru
wykonawcy.

2. Postepowanie przeprowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:



4.

a) publikacje Zapytania Ofertowego — na Portalu ogtoszen ARIMR oraz na
stronie internetowej Zamawiajgcego: www.jamar.pl

b) komisyjne otwarcie ofert;

c) weryfikacje spetnienia wymogow formalno—prawnych i ocene ztozonych ofert,

d) wybor najkorzystniejszej oferty,

e) publikacje informacji o wyborze najkorzystniejszej oferty — wykonawcy.
Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej, wytgcznie w jezyku
polskim.

Zamawiajgcy nie dopuszcza:
1) sktadania wiecej niz jednej oferty przez jednego oferenta lub grupe dziatajgcych

wspolnie podmiotow,

2) sktadania ofert czesciowych,

3) sktadania ofert wariantowych.

Ztozenie wiegkszej liczby ofert lub oferty wariantowej lub oferty czesciowej,
spowoduje odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez danego oferenta.
Zamawiajgcy dopuszcza by kilka podmiotow wspdlnie ubiegato sie o udzielenie
zamowienia. W takim przypadku te podmioty zobowigzane sg do ustanowienia
Lidera w celu reprezentowania ich w postepowaniu i  zawarcia umowy
w przypadku wyboru ich oferty przez Zamawiajgcego. Lider powinien posiadac
i dofgczy¢ do oferty stosowne upowaznienie/petnomocnictwo do reprezentowania
podmiotow ubiegajgcych sie wspolnie o udzielenie zamowienia. oraz dotgczy¢
umowe konsorcjum lub kopie w/w umowy poswiadczong za zgodnos$é
z oryginatem przez lidera konsorcjum

Koszty udzialu w postepowaniu, w szczegodlnosci koszty sporzgdzenia oferty,
pokrywa oferent.

. ZASADY MODYFIKACJI TRESCI ZAPYTANIA OFERTOWEGO, ZMIAN OFERT

ORAZ UDZIELANIE WYJASNIEN.

. Zamawiajgcy jest uprawniony do modyfikacji tresci Zapytania ofertowego przed

uptywem terminu sktadania ofert.

. W przypadku modyfikacji tresci Zapytania ofertowego, Zamawiajgcy moze

przedtuzy¢ termin sktadania ofert o stosowng ilos¢ dni.

. Informacja o zmianie Zapytania ofertowego zostanie przekazana w trybie

analogicznym jak upublicznienie niniejszego Zapytania, tj. na Portalu ogtoszen
ARIMR oraz na w/w stronie internetowej Zamawiajgcego.

Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong oferte przed uptywem
terminu sktadania ofert.

. Wykonawca wycofujgc oferte zobowigzany jest przedtozyé stosowne

oswiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do jego reprezentacji.

. Zmiana ztozonej oferty przez oferenta jest mozliwa jedynie w drodze wycofania

oferty i ztozenia, zmienionej oferty, dokonanego przed terminem okreslonym na
sktadanie ofert.

Oferent moze zwrdci€¢ sie z pytaniem do Zamawiajgcego w formie mailowe;j
o wyjasnienie Zapytania ofertowego, do dnia 24.08.2023 r. do godz. 14%.

Pytania nalezy kierowac na adres mailowy: n.wiech@jamar.pl

Zamawiajgcy udzieli wyjasnien oferentowi w terminie do 2 dni roboczych drogg
mailowa.



9. Tres¢ zapytan pozbawiona cech pozwalajgcych na identyfikacje oferenta wraz
z odpowiedziami zostanie podana do publicznej wiadomosci, na stronie
internetowej Zamawiajgcego: www.jamar.pl

10. Zamawiajgcy moze w toku badania i oceny ofert zgda¢ od Oferentow wyjasnien
oraz dokumentéw dotyczgcych tresci ztozonych ofert.

11. Niniejsze Zapytanie ofertowe nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu cywilnego
i nie zobowigzuje do zawarcia umowy ze strony Zamawiajgcego - sktadajgcego
Zapytanie ofertowe.

VI. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU

DOKONYWANIA OCENY SPELNIANIA TYCH WARUNKOW.

1. W postepowaniu mogg wzigé udziat oferenci, ktérzy spetniajg nastepujace warunki
udziatu w postepowaniu:

1) posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia
6 marca 2018 r. Prawo przedsigbiorcéw (t.j. Dz. U. z 2023 r., poz. 221 ze zm.)
oraz nie podlegajg wykluczeniu z mozliwosci realizacji zadan na podstawie
odrebnych przepisow lub prawomocnych wyrokow sadu;

2) posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotem
zamoOwienia oraz dysponujg potencjatem technicznym i osobami zdolnymi do
wykonania przedmiotu zamdéwienia niniejszego Zapytania ofertowego.

W zwigzku z tym Oferent, sktadajgcy oferte zobowigzany jest:
a) wykazacC zrealizowanie minimum 4 (cztery) kampanie reklamowe
wspoffinansowane z udziatem srodkdw pomocy publicznej (krajowych

i UE) o _zasiegu ogdélnopolskim, dotyczgce produktéow w ramach

poddziatania 3.2 Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych

realizowanych przez grupy producentdéw na rynku wewnetrznym objetego

Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020, spetniajgcych

nastepujgce wymogi:

- kazda z w/w kampanii o wartosci nie nizszej niz 2,0 min PLN (netto),

- kazda ze zrealizowanych w/w kampanii musi obejmowaé minimum szes¢
kanatow przekazu sposrdéd kanatdéw: telewizja, radio, internet, prasa,
marketing bezposredni, targi, pokazy, degustacje, publikacje, outdoor.
Wymagane jest, aby wsrdd w/w szesciu kanatdow przekazu wystgpity
kanaty przekazu:

- telewizja (realizacja spotow wraz z zakupem mediow),
- internet (kreacja grafik oraz zakup mediéw),

- prasa (kreacja grafik oraz zakup mediéw),

- radio.

Dla potwierdzenia, wykazania spetnienia w/w warunku oferent powinien

dotgczy¢ do oferty Wykaz zrealizowanych kampanii__reklamowych,

zawierajgcy przynajmniej:

- nazwe zleceniodawcy dla kazdej kampanii,

- wartosc brutto i netto w PLN dla kazdej kampanii,

- okres realizacji dla kazdej kampanii,

- wykorzystane kanaty przekazu dla kazdej kampanii.

oraz Referencje od co najmniej 3 zamawiajacych, potwierdzajace

prawidtowe wykonanie w/w kampanii reklamowych przez oferenta.




b) wykaza¢ sie doswiadczeniem w realizacji wszystkich wymaganych przez
Zamawiajgcego kanatow przekazu objetych niniejszym Zapytaniem
(telewizja, radio, internet, prasa, marketing bezpos$redni, targi, pokazy,
degustacje, publikacje, outdoor).

Dla potwierdzenia, wykazania spetnienia w/w warunku oferent
powinien dotgczy¢ do oferty Zestawienie zrealizowanych wymaganych
form reklamy (kanaty przekazu) wraz z dokumentacjg potwierdzajgca te
realizacje (np. ,zrzuty ekranowe” spotu TV, scenariusz spotéw radiowych,
skany z realizacji reklamy internetowej, skany przyktadowych reklam
prasowych, zdjecia wyprodukowanych gadzetow reklamowych, zdjecia z
targow, pokazéw i degustacji, skany/zdjecia publikacji, zdjecia realizacji
outdoorowych, itp.).

c) wykazac sie dysponowaniem osobami zdolnymi do wykonania przedmiotu
zamowienia niniejszego Zapytania ofertowego - osobami — pracownikami
lub zleceniobiorcami, mozliwymi do zaangazowania w realizacje oferowanej
kampanii, w sktad ktorych bedg wchodzili przynajmnie;j:

- account director (minimum dwuletnie doswiadczenie w petnieniu tej
funkciji),
- projekt manager (minimum dwuletnie doswiadczenie w petnieniu tej
funkciji),
- copywriter (minimum dwuletnie doswiadczenie w petnieniu tej funkcji).
- art director (minimum dwuletnie doswiadczenie w petnieniu tej funkciji).
Dla potwierdzenia, wykazania spetnienia w/w warunku oferent powinien
dotgczy¢ do oferty Liste pracownikéw, zleceniobiorcéw — spetniajgcych
w/w wymog.

W celu potwierdzenia spetnienia powyzszych warunkoéw oferent zobowigzany

jest do ztozenia wraz z ofertg oswiadczenia wg wzoru stanowigcego zatgcznik
nr 3 do Zapytania ofertowego wraz z w/w dokumentami.
W przypadku gdy oferte realizacji przedmiotu zamodwienia niniejszego
Zapytania sktada kilka podmiotow wspodlnie ubiegajgcych sie o udzielenie
zamowienia (np. konsorcjum podmiotéw) to wymog okreslony w niniejszym
punkcie dotyczy tgcznie (suma) wszystkich podmiotow (np. dwa podmioty
wykonaty po jednej lub dwie realizacji lub jeden z tych podmiotow dokonat
trzech realizacji kampanii reklamowych).

3) posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej za szkody wynikte
z tytutu prowadzonej dziatalno$ci gospodarczej na kwote nie nizszg niz
rownowartos¢ w ztotych kwoty 2.000.000,00 zt (stownie: dwa miliony ztotych)
wraz z wymogiem przedtuzenia/odnowienia waznosci polisy co najmniej do daty
zakonczenia realizacji kampanii reklamowej plus 90 dni.

Dla potwierdzenia, wykazania spetnienia w/w warunku oferent powinien
dotaczyé do oferty kopie aktualnej polisy OC.

4) znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej poprawne
I terminowe wykonanie niniejszego przedmiotu zamowienia;



5) nie znajdujg sie w stanie upadtosci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajgcym
ztozenie wniosku o ogtoszenie upadtosci;

6) nie zalegajg z ptatnosciami sktadek do ZUS, podatkow i optat do Urzedu
Skarbowego.

2. Oferent zobowigzany jest przed uptywem terminu sktadania ofert wnies¢ wadium
w kwocie 30 000 zt (stownie: trzydziesci tysiecy ztotych).

Wadium nalezy wnies¢ w pienigdzu.

1) kwote wadium nalezy wptaci¢ przelewem na ponizszy rachunek bankowy
Zamawiajgcego: 20 1050 1142 1000 0022 4335 4640
tytut przelewu: ,Wadium w postep. ofert. dot. kampanii reklamowej — dz. 3.2

Zamawiajgcy: ZPS ,Jamar” Szczepaniak sp. j..”

2) za moment wniesienia wadium uwaza sie date wptywu $rodkdéw pienieznych
w nalezytej wysokosci na wskazany rachunek bankowy Zamawiajgcego,

3) dowdd wniesienia wadium nalezy dotgczy¢ do oferty.

4) zwrot wadium w przypadku wszystkich Oferentow, poza oferentem, ktérego
oferta zostanie oceniona jako najkorzystniejsza, nastgpi niezwiocznie po
rozstrzygnieciu przedmiotowego postepowania — wyborze najkorzystniejszej
oferty i podaniu do publicznej wiadomosci informacji o wyniku postepowania.

5) w przypadku uniewaznienia postepowania ofertowego Iub zakonczenia
postepowania bez wyboru zadnej oferty, Zamawiajgcy zwrdci wadium
wszystkim oferentom w terminie do 7 dni roboczych od dnia podania do
publicznej wiadomosci informacji o uniewaznieniu Iub zakonhczeniu
postepowania ofertowego bez wybrania zadnej oferty.

6) w przypadku oferenta, ktorego oferta zostanie oceniona jako
najkorzystniejsza, zwrot wadium nastgpi w ciggu 5 dni pod podpisaniu przez
tego Oferenta umowy z Zamawiajgcym, zgodnie z postanowieniami Zapytania.

3. Ocena spetniania przedstawionych powyzej (w Rozdziale VI ust. 1) warunkéw
zostanie dokonana na podstawie podpisanych przez oferentéw os$wiadczen
zgodnych z wzorami stanowigcymi zatgczniki nr 2 i nr 3 do niniejszego
Zapytania ofertowego oraz dokumentéw okreslonych w niniejszej czesci VI.
Zapytania.

Brak dotgczonych w/w oswiadczen oferenta i w/w dokumentéw potwierdzajgcych

spetnianie powyzszych warunkow spowoduje odrzucenie oferty.

4. W postepowaniu mogg wzig¢ udziat oferenci, ktérzy spetniajg ponadto
nastepujgce warunki udziatu w postepowaniu - ktérych oferta nie podlega
odrzuceniu stosownie do postanowien zawartych w Rozdziale XII.

5. Ocena spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu bedzie przeprowadzona
w oparciu przedtozone przez oferentow dokumenty i oswiadczenia metoda:
spetnia/nie spenia.

VIl. ZAWARTOSC OFERTY

1. Oferta Wykonawcy musi obejmowaé cato$¢ przedmiotu zaméwienia i byc¢
sporzgdzona zgodnie z niniejszym Zapytaniem Ofertowym, w tym opisem
przedmiotu zamdwienia okreslonym w Zatgczniku Nr 1 do niniejszego Zapytania
Ofertowego.

6



Oferent sktada oferte z wykorzystaniem Formularza ofertowego, zgodnie
z wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 2 do niniejszego Zapytania ofertowego.
2. Oferent jest zobowigzany poda¢ w Formularzu Ofertowym co najmniej:

1) Pelng nazwe i adres siedziby oferenta oraz numer NIP, nr wpisu we wtasciwym
rejestrze (np. KRS), w ktérym ujawniony jest oferent. Zapisy we wiasciwym
rejestrze, w ktérym zostat wpisany oferent powinny potwierdzaé, iz
osoba/osoby podpisujgce oferte sg uprawnione do reprezentacji oferenta.
Jezeli Oferent ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium
Rzeczypospolite] Polskiej zamiast numeru NIP umieszcza w ofercie numer
identyfikacyjny umozliwiajgcy weryfikacje oferenta w elektronicznym rejestrze
przedsiebiorcow kraju, w ktérym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania.
Dodatkowo dotgcza sie wydruk lub wpis z wtasciwego rejestru potwierdzajacy
nr wpisu oferenta do rejestru oraz potwierdzajacy, iz osoba/osoby podpisujgce
oferte sg uprawnione do reprezentacji oferenta.

2) Adres e-mail oferenta, stuzacy do korespondencji w sprawie przedmiotowego
postepowania;

3) Adres korespondencyjny jesli jest inny niz adres siedziby;

4) Nazwe projektu/Operacji;

5) Date sporzgdzenia oferty;

6) Date waznosci oferty — wymagane minimum 60 dni od daty otwarcia ofert;

7) Cene oferty netto i brutto, po uwzglednieniu ewentualnych upustow.

a) w cenie oferty nie moze byC ujety koszt cta, opakowania, koszt szkolenia,
koszty dojazdow i diet oferenta.
b) na cene/wartos¢ oferty sktada sie kompleksowe wykonania projektu/Operacii;

8) Oczekiwany przez Oferenta jeden z systemow platnosci — wymienionych

w czesci XI Kryterium K3 niniejszego Zapytania.

3. Oferent powinien dotaczy¢ do oferty wstepne projekty nastepujacych
materiatléw reklamowych:

a) propozycja  scenariusza 30s  reklamowego  spotu  telewizyjnego,
przedstawionego w postaci storyboardoéw (rysunki lub kompozycje zdjeciowe) z
rozpisang warstwg testowg i dialogowg. Minimalna ilo$¢ slajdéw: 8;

b) propozycja Key Visual A4, w postaci projektu graficznego przedstawiajgcego
gtbwny motyw kampanii wraz z propozycjg claimu (hasta reklamowego
kampanii);

c) propozycja projektu graficznego statycznego baneru internetowego lub nosnika
citylight;

d) propozycja artykutu informacyjno-promocyjnego dotyczgcego tematu kampanii:
min. 2000 znakdéw bez spaciji,

e) propozycja scenariusza 30s reklamowego spotu radiowego przedstawionego
w formie zapisu warstwy dialogowe.

4. Na oferte skladaja sie w szczeqdélnosci:
1) wypetniony Formularz Ofertowy Oferenta, wedlug wzoru okreslonego
w Zatgczniku Nr 2 do niniejszego Zapytania Ofertowego;
2) harmonogram rzeczowo-finansowy realizacji przedmiotu zaméwienia zgodnie
z Zatgcznikiem Nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego;




Oferent jest zobowigzany do wyceny odrebnie kazdego z wyszczegdlnionych
zadan w zatgczniku nr 1 do Zapytania (kazdej z form reklamy),

3) Oswiadczenie Nr 1 Oferenta o spetnianiu warunkow udziatu w postepowaniu -
braku podstaw do odrzucenia oferty — wedtug Zatgcznika Nr 3 do niniejszego
Zapytania Ofertowego;

4) dokumenty wymienione w Rozdziale VI niniejszego Zapytania Ofertowego

(dotgczone do w/w oswiadczenia nr 1 Oferenta):

a) Wykaz zrealizowanych kampanii reklamowych,

b) Zestawienie zrealizowanych wymaganych form reklamy;

c) Lista pracownikéw, zleceniobiorcéw;

d) aktualna polisa OC,

e) Referencje od co najmniej 3 zamawiajgcych, potwierdzajgce prawidtowe
wykonanie w/w kampanii reklamowych przez oferenta.

5) Oswiadczenie Nr 2 Oferenta o braku powigzan z Zamawiajgcym - wedtug
Zatgcznika Nr 4 do niniejszego Zapytania Ofertowego;

6) potwierdzenie wniesienia wadium;

7) materiaty reklamowe wymienione w powyzszym ust. 3.

5. Oferta powinna by¢ sporzgdzona w_formie pisemnej. Formularz ofertowy
i wszystkie zatgczane dokumenty muszg by¢ opieczetowane i podpisane (na
pierwszej stronie kazdego dokumentu pieczgtka firmowa oraz podpis na ostatniej
stronie danego dokumentu, na pozostatych stronach parafki) lub poswiadczone za
zgodnos$¢ z oryginatem przez osoby uprawnione do reprezentowania Wykonawcy
wymienione we witasciwym rejestrze lub ewidencji bgdz osoby umocowane przez
te osoby do reprezentowania Wykonawcy na podstawie odrebnego
petnomocnictwa — powyzsze nie dotyczy dotgczanych oryginatdw dokumentow
wystawionych przez inne podmioty niz oferent.

W przypadku reprezentowania oferenta przez petnomocnika nie wymienionego w
wilasciwym rejestrze, petnomocnik powinien dotgczy¢ do oferty oryginat
dokumentu petnomocnictwa lub notarialnie poswiadczong kopie.

Wszystkie miejsca, w ktérych oferent naniést zmiany powinny by¢ podpisane
przez osobe uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu oferenta.
Dokumenty sktadajgce sie na oferte powinny miec strony ponumerowane.

We wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajgcy
dopuszcza ztozenie czytelnego zapisu o tredci pieczeci, np.: nazwa firmy,
siedziba, imie i nazwisko oraz stanowisko stuzbowe osoby podpisujgcej lub
czytelny podpis w przypadku pieczeci imiennej.

6. Oferta wraz z zatgcznikami sporzgdzona w jezyku innym niz polski powinna byc¢
przettumaczona na jezyk polski przez ttumacza przysiegtego.

7. Oferty nie zawierajgce powyzszych elementéw/zagadnien zostang odrzucone
z przyczyn formalnych.

VIIl. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres co najmniej 60 dni. Bieg
terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.



IX. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA

Przedmiot zaméwienia (kampania reklamowa) realizowany bedzie w terminie
od dnia zawarcia umowy z Wykonawca (w tym rozpoczecie kampanii reklamowej
od dnia 01.12.2023r.) do dnia 16.03.2025r.

X. MIEJSCE, TERMIN | FORMA SKLADANIA OFERT

1.

2.

Oferte nalezy ztozy¢ w nieprzekraczalnym terminie do dnia 29.08.2023 r. do
godz. 14:00

Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej w 1 (jednym) egzemplarzu,
w nieprzezroczystym, trwale zamknietym opakowaniu (np. Kkopercie)
uniemozliwiajgcym otwarcie i zapoznanie sie z trescig oferty przed uptywem
terminu otwarcia ofert.

Opakowanie powinno by¢ oznakowane/opisane nastepujgco: opatrzone nazwag
i adresem Oferenta oraz Zamawiajgcego z dopiskiem

»ZAPYTANIE OFERTOWE ZPS ,Jamar” Szczepaniak sp.j. kampania
reklamowa dz. 3.2” Nie otwierac¢ do dnia 29.08.2023 r. do godz. 14:00”
Oferte nalezy ztozy¢ w lokalu Zamawiajgcego pod ponizszym adresem lub
wysta¢ do Zamawiajgcego adres: Zaklad Produkcji Spozywczej ,,Jamar”
Szczepaniak sp. j. Albertéw 69, 42-165 Lipie, do dnia 29.08.2023r. do
godz. 14:00.

Dla ofert przestanych pocztg/kurierem liczy sie data i godzina dostarczenia
oferty do sekretariatu Zamawiajgcego.

Oferty ztozone po w/w terminie zostang odrzucone.

Otwarcie ofert nastgpi w dniu 29.08.2023 r. 0 godzinie 14:00 w siedzibie
Zamawiajgcego: Albertéw 69, 42-165 Lipie.

XI. KRYTERIA OCENY OFERT

1. Ocena ofert zostanie przeprowadzona w oparciu 0 nastepujgce kryteria i ich wagi:

K1

Cena netto realizacji przedmiotu zaméwienia w PLN 60 %

Ko

System ptatnosci 40 %

Oferent zobowigzany jest do umieszczenia w ofercie danych pozwalajgcych na
ocene punktowg ztozonej oferty. W przypadku braku jednoznacznych danych
pozwalajgcych na ocene oferty, oferta otrzyma w ramach danego kryterium
0 pkt. Oceny bedg zaokrgglane do dwéch miejsc po przecinku.

2.1 Kryterium K; Cena netto realizacji przedmiotu zaméwienia

Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyska¢ oferta w ramach tego kryterium to
60 punktéw



Liczba punktow w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

cena oferty najtanszej netto w PLN

Cena = --- e x 100 x znaczenie 0,6 = max 60,0 pkt
netto cena oferty ocenianej/badanej netto w PLN

Wartosc¢ ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg kursu
sprzedazy Narodowego Banku Polskiego z dnia wystawienia (podpisania) oferty.

Jezeli cena oferty wyda sie razgco niska w stosunku do szacowanej wartosci
przedmiotu zaméwienia i budzi¢ bedzie watpliwosci Zamawiajgcego co do
mozliwosci wykonania, za takg cene, przedmiotu zamdwienia zgodnie
z wymaganiami okreslonymi przez Zamawiajgcego lub wynikajgcego z odrebnych
przepisow, w szczegoélnosci jest nizsza o co najmniej 20% od drugiej oferty
w zakresie wysokosci ceny, Zamawiajgcy moze zwrdci¢ sie o udzielenie wyjasnien
w okreslonym terminie dotyczacych elementéw oferty majgcych wpltyw na
wysokos¢ ceny. Obowigzek wykazania, ze oferta nie zawiera razgco niskiej ceny,
spoczywa na Oferencie.

Zamawiajgcy oceniajgc wyjasnienia, bierze pod uwage obiektywne czynniki,
w szczegolnosci oszczedno$¢ metody wykonania zamowienia, wybrane
rozwigzania techniczne, wyjgtkowo sprzyjajgce warunki wykonania zamodwienia
dostepne dla Oferenta, oryginalno$¢ projektu Oferenta oraz wptyw pomocy
publicznej udzielonej na podstawie odrebnych przepisow.

Zamawiajgcy odrzuca oferte Oferenta, ktory nie ziozyt wyjasnien lub jezeli
dokonana ocena wyjasnien wraz z dostarczonymi dowodami potwierdza, ze oferta
zawiera razgco niskg cene w stosunku do wartosci przedmiotu zamowienia.

2.2 Kryterium K, System ptatnosci - max. pkt.: 40 pkt.

3.

Liczba punktow w kryterium K, bedzie przyznana zgodnie z ponizszymi

przedziatami:

a) Oczekiwanie przez Oferenta dokonania wyptaty zaliczki przez Zamawiajgcego
w wysokosci powyzej 50 % ceny/kosztu danego etapu — O pkt,

b) Oczekiwanie przez Oferenta dokonania wyptaty zaliczki przez Zamawiajgcego
w wysokosci do 50 % ceny/kosztu danego etapu — 10 pkt,

c) Oczekiwanie przez Oferenta mozliwosci wystawiana faktur, za okresy miesiecy
kalendarzowych, w toku realizacji etapu, za wykonane i odebrane przez
Zamawiajgcego prace/dziatania Oferenta — 20 pkt,

d) Wystawianie przez Oferenta, oddzielnie - po jednej fakturze za catosc
prac/dziatah zrealizowanych w ramach okreslonego kanatu przekazu w danym
(kazdym) etapie — 40 pkt.

Ogdlna ocena danej oferty zostanie obliczona wg nastepujacego wzoru
W=K; +K,

4. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwyzszg tgczng liczbe

5.

punktéw w ww. kryteriach zgodnie z powyzej przedstawionymi zasadami.

W przypadku uzyskania przez wiecej niz jedng oferte takiej samej ilosci punktéow
wyliczonych wg ww. kryterium, wybdr nastapi:

1) w oparciu o wybor oferty tanszej;

2) w przypadku uzyskania przez wiecej niz jedng oferte takiej samej iloSci
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punktéw oraz takiej samej najnizszej ceny oferty, Zamawiajgcy wezwie
oferentow, ktorych oferty uzyskaty takg samg ilos¢ punktéw i posiadajg takg
samg cene netto oferty, do ztozenia w terminie 5 dni kalendarzowych od
otrzymania wezwania drogg e-mail, dodatkowych ofert w zakresie ceny netto
oferty w PLN;
3) oferenci, sktadajgc oferty dodatkowe, nie mogg przedstawi¢ ceny lub kosztu
wyzszego niz w ztozonych pierwotnych ofertach.
6. W przypadku odmowy podpisania umowy przez wybranego Oferenta,
Zamawiajgcy moze zawrze¢ umowe z Oferentem, ktéry spetnia wymagania
Zapytania ofertowego i ktorego oferta uzyskata kolejng najwyzszg liczbe punktow.

XIl. ODRZUCENIE OFERTY

1. Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1) jej tres¢, w tym jakos¢ merytoryczna wstepnych projektéw zatgczonych
materiatbw reklamowych, nie odpowiada tresci i wymogom Zapytania
ofertowego,

2) zostata zlozona przez podmiot niespetniajgcy warunkéw udziatu w niniejszym
postepowaniu,

3) zostata ztozona przez podmiot powigzany osobowo lub kapitatowo

z Zamawiajgcym.

Przez powigzania osobowe lub kapitatowe rozumie sie wzajemne powigzania

miedzy  podmiotem  ubiegajgcym sie o  przyznanie pomocy @ -

Zamawiajgcym/beneficjentem, lub osobami upowaznionymi do zaciggania

zobowigzan w jego imieniu, lub osobami wykonujgcymi w jego imieniu

czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem postepowania

w sprawie wyboru wykonawcy a oferentem, polegajgce na:

a) uczestniczeniu jako wspolnik w spoétce cywilnej lub osobowej,

b) posiadaniu co najmniej 10 % udziatéw lub akcji spotki kapitatowej,

c) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzgdzajgcego, prokurenta
lub petnomocnika,

d) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia Iub
powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli,

e) pozostawaniu z oferentem/wykonawcg w takim stosunku prawnym lub
faktycznym, ze moze to budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci
tych oséb.

4) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w Zapytaniu ofertowym;

5) nie zawiera wszystkich wymaganych tredcig niniejszego Zapytania
dokumentow, nie spetnia warunkéw formalnych Zapytania ofertowego.

2. Oferta nie podlega odrzuceniu, mimo ze zostata ztozona przez podmiot powigzany
osobowo lub kapitatowo z osobg, o ktérej mowa w/w ust. 1 pkt 3, jezeli osoba ta
nie bedzie brata udziatu w dalszym postepowaniu w sprawie wyboru przez
Zamawiajgcego (beneficjenta) wykonawcy zadan ujetych w Zapytaniu ofertowym -
zestawieniu rzeczowo-finansowym operaciji.
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XIll. WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

1. Zamawiajgcy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wytgcznie w oparciu
0 zasady i kryteria okreslone w niniejszym Zapytaniu Ofertowym.

2. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra otrzyma najwyzszg ogolng

liczbe punktow.

Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru ofert sg ostateczne.

4. Informacje o wyniku postepowania Zamawiajgcy zamiesci na Portalu ogtoszen
ARIMR oraz na stronie internetowej Zamawiajgcego: pelnadobra.pl

w

XIV. UNIEWAZNIENIE POSTEPOWANIA

Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ zakonczenia postepowania bez wyboru
zadnej z ofert lub uniewaznienia postepowania na kazdym etapie

Oferentom nie przystugujg zadne roszczenia wzgledem Zmawiajgcego w przypadku
skorzystania przez niego z uprawnien wskazanych w zdaniu poprzednim.

XV. ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE KAMPANII

Zamawiajgcy, w terminie do 10 dni od zamieszczenia na Portalu ogtoszen ARIMR
informacji o wyniku postepowania zawrze z oferentem, ktorego oferta zostata
wybrana jako najkorzystniejsza, umowe, ktérej istotne postanowienia zawarte sg
w Zatgczniku Nr 5 do niniejszego Zapytania Ofertowego.

XVI. INNE POSTANOWIENIA

1. Wybrany Oferent/Wykonawca zobowigzuje sie do podpisania umowy w terminie
i miejscu wskazanym przez Zamawiajgcego, po zakonczeniu procedury oceny
ofert i publikacji wynikéw postepowania.

2. Dopuszcza sie mozliwos¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego
na podstawie niniejszego Zapytania ofertowego wyboru wykonawcy przedmiotu
zamowienia. W takim przypadku zmiana ta nie spowoduje zmniejszenia lub
zwiekszenia zakresu swiadczenia Wykonawcy.

3. Zmiana umowy zawartej z wybranym wykonawcg powodujgca zmniejszenie
zakresu Swiadczenia jest dopuszczalna, jezeli na skutek wystgpienia okolicznosci
niemozliwych do przewidzenia w chwili zawarcia umowy do prawidiowego
wykonania danego zadania wykonanie czesci prac objetych dotychczas tym
zadaniem stato sie zbedne, w szczegdlnosci w sytuacji zmiany umowy na
realizacje Operacji zawartej pomiedzy Zamawiajgcym a Krajowym Osrodkiem
Wsparcia Rolnictwa (KOWR) polegajgcej na ograniczeniu zakresu Operacji —
skreslenia lub ograniczenia zadan zawartych w zakresie rzeczowo-finansowym
Operacji to o identyczny zakres zmniejszenia realizacji Operacji zostanie
zmniejszony zakres przedmiotu zamdwienia realizowany przez Wykonawce, wraz
z identycznym zmniejszeniem kwoty budzetu- kosztu realizacji zadania lub czesci
zadania, o ktére zostata ograniczona Operacja, w zwigzku ze zmiang umowy
pomiedzy Zamawiajgcym a KOWR.
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W powyzszym przypadku wykonawcy nie przystuguje od Zamawiajgcego zadne
dodatkowe wynagrodzenie lub jakakolwiek rekompensata za ograniczenie zakresu
przedmiotu zamdwienia.
. Zmiana umowy zawartej z wybranym wykonawcg powodujgca zwiekszenie
zakresu swiadczenia jest dopuszczalna, jezeli do prawidlowego wykonania
danego zadania jest niezbedne wykonanie dodatkowych prac nieobjetych
dotychczas tym zadaniem, a konieczno$¢ ich wykonania powstata na skutek
wystgpienia okolicznosci niemozliwych do przewidzenia w chwili zawarcia umowy,
przy czym wykonanie:

1) tych prac jako nowego zadania spowodowatoby znaczne zwigkszenie kosztow
dla Zamawiajgcego lub

2) danego zadania jest uzaleznione od wykonania tych prac albo bez wykonania
tych prac nie jest mozliwe wykonanie danego zadania w catosci.

. Zmiany umowy z wykonawcg dopuszczalne sg takze w nastepujgcym zakresie i

okolicznosciach:

1) zmiana ceny w przypadku zmiany stawki podatku VAT,

2) w przypadku zmian powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa w zakresie
majgcym wptyw na realizacje przedmiotu umowy,

3) w zakresie harmonogramu przedmiotu zamowienia, w przypadku wystgpienia
sity wyzszej majgcej wptyw na terminowosci wykonania przedmiotu umowy,
Przez site wyzszg nalezy rozumie¢ zdarzenie zewnetrzne, ktérego Strony
umowy nie mogty przewidzie¢, ktdrego nie mozna byto unikngc¢, ani ktéremu
Strony umowy nie mogty zapobiec przy zachowaniu nalezytej starannosci,
ktérej nie mozna przypisa¢ drugiej Stronie, a ktéra ma wptyw na realizacje
przedmiotu umowy, w tym w szczegolnosci: powddz, pozar i inne kleski
zywiotowe, strajki, nagte przerwy w dostawie energii elektrycznej etc.

4) w przypadku wystgpienia innych istotnych okolicznosci, ktérych Strony nie
mogty przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy, mimo dochowania nalezytej
starannosci, a ktére mogg mieC¢ wptyw na zakres i terminowos$¢ realizacji
przedmiotu umowy, w tym w zakresie zestawienia rzeczowo-finansowego
Operaciji.

. Warunkiem wyrazenia zgody przez Zamawiajgcego na zmiany w umowie

z Wykonawcg, o ktérych mowa w w/w ust. 4 i 5, jest uprzednie wprowadzenie

stosownych zmian w umowie Zamawiajgcego z KOWR (dotyczacej

przedmiotowej Operacji).

. Administratorem danych osobowych, ktére znajdg sie w ofercie oraz ztgcznikach

do oferty jest Zamawiajgcy: Zaktad Produkcji Spozywczej ,Jamar’ Szczepaniak

sp. . Zamawiajacy bedzie przetwarzat dane osobowe w okreslonych celach:
analizy i oceny przedtozonej oferty, zawarcia i realizacji umowy. Kazdy Oferent ma
prawo zazgdaC dostepu do tresci danych, ktore go dotyczg — poprawic¢ je,
zaktualizowac, sprostowac, przeniesc, usungc lub ograniczyC ich przetwarzanie.

Kazdy Oferent moze tez wnie$¢ sprzeciw wobec przetwarzania udostepnionych

danych osobowych. Kazdy z Oferentéw ma prawo do wycofania wyrazonej zgody.

Wycofanie zgody nie ma wptywu na zgodnos¢ z prawem przetwarzania danych

sprzed wycofania zgody.

. Informacje zawarte w ztozonych ofertach zostang objete przez Zamawiajgcego

tajemnicg handlowg i nie bedg udostepniane innym podmiotom za wyjgtkiem
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Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa jako podmiotu wspotfinansujgcego
operacje i instytucji kontrolnych krajowych i UE oraz innych uprawnionych
podmiotow na podstawie obowigzujgcych przepisow prawa.
9. Po zakonczeniu postepowania Zamawiajgcy umiesci na Portalu ogtoszen ARIMR

oraz na stronie internetowej Zamawiajgcego informacje o:

- wyborze wykonawcy (wyborze najkorzystniejszej oferty) albo

- odrzuceniu wszystkich ztozonych ofert, albo

- nieztozeniu zadnej oferty, albo

- zakonczeniu postepowania dotyczgcego niniejszego Zapytania bez wyboru

zadnej z ofert.

ZALACZNIKI

1. Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia — Plan finansowy Operacji wraz

z zestawieniem rzeczowo-finansowym (etapy: | -1V).

Formularz Ofertowy (wzor)

3. Oswiadczenie Nr 1 Oferenta o spetnianiu warunkow udziatu w postepowaniu -
braku podstaw do odrzucenia oferty.

4. Oswiadczenie Nr 2 Oferenta o braku powigzan z Zamawiajgcym.

5. Wz6r umowy — (Istotne postanowienia umowy).

N
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Zatgcznik Nr 1 do Zapytania ofertowego

Szczegoétowy opis przedmiotu zamowienia — Plan finansowy Operacji wraz

Z zestawieniem rzeczowo-finansowym (etapy I-IV ).

1. Produkty rolne lub srodki spozywcze, ktorych dotyczy Operacja.

- owoce Swieze lub przetworzone: jabitko,
- warzywa swieze lub przetworzone: Passata pomidorowa Jamar BIO.

2. MIEJSCE REALIZACJI OPERACIJI

Planowane miejsca realizacji wg kanatow przekazow:

1) telewizja- emisja w 7 stacjach telewizyjnych, np. TVP 1, TVP 2, Polsat ,TVN, TVN
tematyczne, Polsat Tematyczne, TVP Tematyczne lub réwnowazne (stacje ogdlnopolskie
lub tematyczne)

2) radio- emisja w 1 stacji radiowej, np. Radio Jura lub réwnowazne (stacje o zasiegu
regionalnym)

3) Internet- emisja na 23 stronach internetowych, np. portal.abczdrowie.pl, krokdozdrowia.pl,

zdrowerozwiazania.pl, damusia.pl, llewazy.pl, kobieta.wp.pl, kuchnia.wp.pl,
kwestiasmaku.pl, mamotoja.pl, mojegotowanie.pl, polki.pl, przepisyjoli.pl,
blogzapetytem.pl, gotujmy.pl, postakuchnia.pl, przeslijprzepis.pl, smaker.pl,

olgasmile.com, styl.fm, viva.pl, national-geographic.pl, zwierciadlo.pl, kobieta.pl lub
réwnowazne (0 podobnym profilu) oraz YouTube, Instagram, dedykowana podstrona
internetowa

4) Prasa- emisja w 7 czasopismach, np. Olivia, Przyjacittka, Zwierciadto, Poradnik domowy,
Swiat Kobiety, Chwila dla Ciebie, gazetka handlowa sieci Kaufland lub réwnowazne (o
podobnym profilu)

5) Marketing bezposredni- ulotki reklamowe, dtugopisy reklamowe, noze reklamowe-
rozdawanie materiatéw reklamowych podczas targow, pokazu

6) Targi- Bio Expo Nadarzyn lub rownowazne (inne targi o podobnej renomie)

7) Pokazy- Warszawa, np. Comfort Food Studio lub réwnowazne miejsce przystosowane do
tego rodzaju eventu

8) Degustacje- Comfort Food Studio lub réwnowazne miejsce przystosowane do tego
rodzaju eventu

9) Publikacje- rozdawania katalogdéw i broszur podczas targow,

10) Inne kanaty przekazu- reklama outdoor- citylight: Warszawa lub réwnowazne (inne duze
miasto w Polsce).

3. CEL REALIZACJI OPERACIJI
Promocja produktéw wytwarzanych przez grupe producentéw (passata pomidorowa Jamar

BIO, jabtko) oraz upowszechnienie wiedzy o tych produktach i systemie jakosci, w ramach
ktérego te produkty zostaty wytworzone (System Rolnictwa Ekologicznego)
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3.1. UZASADNIENIE REALIZACJI OPERACIJI

Zwiekszenie rozpoznawalnosci produktow ujetych w opisie operacji (passata pomidorowa
Jamar BIO, jabtko) wymaga poniesienia naktadéw na szeroko pojetg promocje. Dlatego
konieczne jest wsparcie na dziatania pozwalajgce na dotarcie do odbiorcow. W Polsce nadal
obserwuje sie niski poziom wiedzy na temat istnienia unijnych systeméw jakosci, w ramach
ktorych wytwarzane sg wysokojakosciowe produkty. W rezultacie utrzymuje sie niski popyt
na te produkty. Dziatania informacyjne i promocyjne opisane w niniejszym opisie operacji
skierowane sg do konsumentéw (grupa docelowa: kobietg 25+, odpowiedzialna za decyzje
zakupowe) w szczegolnosci w celu zapoznania ich z produktami wskazanymi we wniosku o
przyznanie pomocy oraz zwrécenia uwagi na specyficzne cechy produktu. Dotarcie do
konsumenta ma na celu zwiekszenie wiedzy w zakresie wysokojakosciowej produkcji a tym
samym wzrost popytu na te produkty. Powinno to zapewni¢ zbyt tych produktéw, a co za tym
idzie podstawe do zwiekszenia produkcji. Zaprezentowane w opisie operacji formy promocji
pozwolg na przeprowadzenie kompleksowej kampanii reklamowej, realizowanej na wielu
ptaszczyznach. Formy reklamy bedg sie wzajemnie uzupetniaé, co pozwoli na dotarcie do
duzej grupy osob. Kazda z osob bedzie miata mozliwos$¢ zetkniecia sie z roznymi rodzajami
reklamy, co zdecydowanie wptynie na zwiekszenie intensywnosci przekazu reklamowego.

4. ZAKRES OPERACIJI
Operacja obejmuje przeprowadzenie kampanii reklamowej nastepujgcych produktow:

- passata pomidorowa Jamar BIO,
- jabtko.

5. KOSZTY REALIZACJI OPERACJI

5. KOSZTY REALIZACJI OPERACJI

Lp. Kanat przekazu Wartosc netto PLN Wartosc brutto PLN
1 |Telewiza 1382 500,00 1700 475,00
2 |Radio 13 500,00 16 605,00
3 |Internet 319700,00 393 231,00
4 |Prasa 591 250,00 727 237,50
5 |Marketing bezpogredni 27 329,00 33614 67
6 |Targi 19 280,00 2371440
7 |Pokazy 36 300,00 44 549 00
8 |Degustacje 2 400,00 295200
9 [Publikacje 5 000,00 6 150,00
10 |Inne kanaly przekazu 87 800,00 107 994,00
Razem 2 485 059,00 3056 622,57
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Poniie] szczegdlowy zakres kampanii reklamowej:

REKLAMA TELEWIZYJNA
Etap | Nrzadania Nazwa zadania | Jedn. | osc Wartosc netto
Spot telewizyjny
| 111 Przygotowanie scenariusza spotu telewizyjnego 308 i 158 szt 2 B
rozliczenie ziozonego projektu
| 1.1.2 Produkcja spotu 30s szt 1 -
| 113 Przeformatowanie spotu 30s na spot 158 szt 1 -
| 1.1.4 Emisja spotdw 30si15s GRP 250 -
il 311 Emisja spotow 305i15s GRP 250 -
RAZEM 1382 500,00

Zadania obejmuja przygotowanie i emisje spotow reklamowych o dlugosei 30s i 15s. Spot reklamowy o dlugosci 30s zbuduje glowny przekaz i
opowig historig, 8 spot o dfugosci 155 pozwoli na intensyfikacje przekazu. Spoty beda realizowane przez profesjonalng ekipe posiadajaca
doswiadczenie w produkcji spotow TV. Spot bedzie nagrywany w studiv lub w plenerze. Jakosc ujec- 4K

REKLAMA RADIOWA
Etap | Nrzadania Nazwa zadania | Jedn. | lNogé Wartos¢ netto
Spot radiowy
Il 371 Przlygutclwaniel: scenariusza spotu radiowego 30s- rozliczenie azt 1 B
FioZzonego projektu
Il 322 Produkcja spotu radiowego szt 1 -
Il 323 Emisja spotu flo&¢ emisji 70 -
RAZEM 13 500,00

Zadania obejmuja przygotowanie i emisje spotu reklamowego o dlugosci 30s. Spot zostanie nagrany w profesjonainym studiv przy vdziale
profesjonalnych lektorow.

REKLAMA INTERNETOWA

Etap | Nrzadania Nazwa zadania | Jedn. | llogé Wartosc netto
Kampania banerowa
| 121 Przygotowanie projektow internetowych banerdw ozt 5 B
- reklamowych- rozliczenie zfozonego projektu )
| 1.2.2 Emizja banerdw reklamowych w internecie ) lkBD . 2 000 000 -
Wy Swistien
il 331 Emi;ja banerux_-.' reklamowych w internecie- rozliczenie | iC ) 2000 000 B
zioZonego projektu wySwietlen

Zadania obejmuja przygotowanie i emisje banerow reklamowych o przynajmniej 6 réznych formatach zaprojektowanych na podstawie
plownego Key Visuala. Moga to by¢ banery w formie statycznef lub ruchomej (2-3 plansze). Emisja banerow przynajmniej w jednym z etapow
bedzie wyswietlana rownieZ na terenie Stowacji lub Rumunii lub innego panistwa na terenie UE. Emisja ta nie bedzie mnigjsza niz 5%
wszystkich wyswietlen z danego etapu.

Spot internetowy

| 123 Erzefurmatuwanie spotu telewizyjnego 155 na spot azt. 1 B
internetowy- 158

| 124 Emisja spotu internetowego 158 oS¢ odsion 2 000 000 -

i 332 Emisja spotu internetowege 158 koS odslon 3 000 000 -

Zadania obejmuja przeformatowanie spotu telewizyjnego 15s i jego emisje w internecie na kanale YouTube. Spot bedzie wyswigtlany w
serwisie YouTube. Reklama bedzie pojawiata sie osobom o okreglonych zainteresowaniach (precyzyjne targetowanie do wzytkownikow z
grupy docelowej).




Lokowanie produktdw na Instagramie

Przygotowanie wytycznych dia instagramerdw do lokowania
produktdw- rozliczenie zioZonego projektu (brief; komplet
zdjec, wizualizacji i informacji o produktach i systemie jakosci,
125 kontekst przedstawiania informacji, mocne strony produktow, =zt 1 -
ich wiagciwosci, informacje o tym, czego nie mozna
przekazywac, informacje o obowiazkowych oznaczeniach o
wspoffinansowaniu}

| 126 Lokowanie produktow na kanatach Instagram szt 5 -

Zadania obejmujg platng wspdlprace z minimum 5 zasiegowymi influencerami- instagramerami. Zadania majg na celu zwigkszenie zasiegu
kampanii. Minimalna fgczna liczba followersow kont influgncerow nie moze byé mnigisza niz 100 000. Dia influencerow zostang opracowans
wytyczne do zamieszczanych materiaiow. Emisja materiaiow bedzie odbywat sie na giownef stronie konta instagramera lub za pomoca jego

instastory.

Dedykowana podstrona internetowa

| 127 Przygotowanie projektu dedykowanej poedstrony internetowej- szt 1 _
- rozliczenie Tfozonego projektu '
Implementacja projekiu dedykowanej pedstrony internetowej
| 1238 L ) szt 1 -
na stronie internetowej

Zadania obejmuja budowe podstrony internetowej dedykowanej produktom objetym dotacja. W zakres zadan wohodzi przygotowanie projektow ||m

graficznych i architektonicznych podstrony. Podstrona bedzie wirzymana przynajmniej do zakofczenia kampanii. Na dedykowane] podstronie

internetowej beds zamieszczone informacje dotyczgce produkiow objetych dotacia.

Artykuty informacyjno-promocyjne

Opracowanie tekstowe i graficzne artykutow informacyjno-
128 promecyjnych do wykorzystania w internecie- rozliczenie szt ] -
HoZonego projektu
| 1210 Emisja artykuttw informacyjno-promocyjnych w internecie szt 5 ~
- (strony lifestylowe ilub kobiece ilub urodowe) '

Zadania obejmujg przygotowanie i emisje artykuiéw informacyjno-promocyjnych. Na potrzeby kampanii zostanie przygotowanych 6 roznych
artykutow. Artykuly beda zawieraly zarowno tekst i grafike. Artykily zostang opublikowane w serwisach lifestylowych, kobiecych lifub

vrodowych.
RAZEM 319 700,00
REKLAMA PRASOWA
Etap | Nrzadania Nazwa zadania | Jedn. llogé | Wartosc¢ netto
Artykuty informacyjno-promocyjne

Opracowanie tekstowe i graficzne artykutdw informacyjno-

| 1.3.1 premocyjnych do wykorzystania w prazie- rozliczenie szt 6 -
ZioZonego projektu
Emisja artykutdw informacyjno-premecyinych w prasie (format

1 132 1/4 iflub 142 strony, czasopisma kobiece Vub peradnikewe lub szt 6 -
lifestylowe ilubrozrywkewe ilub kulinarnne)

tekstowe.

Zadania obejmujg przygotowanie | emisje 6 artykiiow informacyjno-promocyfnych w magazynach kobisecych, poradnikowych, lifestylowych,
rozrywkowych lub kulinarnych. Zakiadane formaty artykuiow- 1/4 strony lub 1/2 strony. Artykily bedg zawieraly zarowno tresci graficzne jak i

Reklama banerowa w gazetce handlowe]

231

Przygotowanie projektu tekstowego i graficznego reklamy
banerowej do wykorzystania w gazetce handlowej-
rozliczenie zfoZonego projekiu

szt

232

Emisja reklamy banerowej w gazetce handlowej (Kaufland,
format ok, 79x127 mm})

szt

411

Przygotowanie projektu tekstowego i graficznego reklamy
banerowej do wykorzystania w gazetce handlowej-
rozliczenie zioZzonego projektu

szt

i

412

Emizja reklamy banerowej w gazetce handlowej (Kaufland,
format ok. 79x127 mm}

szt

1

Zadania obefmujg przygotowanie | emisje dwoch reklam banerowych, kiore beds emitowane w wysokonakiadowsj gazecie dystrybuowans)
przez siec handiows Kaufland. Nakiad takiej gazety wynosi 3 780 000 egzemplarzy (przy Ziozeniu czytelnictwa 2,6 osobyigazete uzyskujemy
ok. 11 700 000 czytelnikow). Przewidywany format reklamy to ok. 79x 127 mm.

RAZEM

591 250,00
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MARKETING BEZPOSREDNI

Etap | Nrzadania Nazwa zadania | Jedn. | llosc Wartosc netto
Ulotki reklamowe
| 144 Przygotowanie projekiu graficznego uletki reklamowej- szt 1 B
o rozliczenie zfozonego projektu i
| 142 rodukcia ulotek reklamowych (przykiadowa specyfikacja: szt 1000 B
B format A5, papier kreda blysk 200g 4+4 CMYK) ’

Zadania obejmujg przygotowanie wotek reklamowych w formacie A5, papier kreda bysk 200g 4+4 CMYK, Materialy reklamowe beda
rozdawane podczas pokazow, targow oraz beda przekazywane przedstawicielom handlowym.

MHugopisy reklamowe

| 142 Przygotowanie projektu graficznego diugopisu reklamowego- szt 1 B
o rozliczenie ziozonego projektu ’
| 1.44 Produkcja dugopisdw reklamowych szt. 500 -

Zadania obejmuja preygotowanie projektu i produkcje diugopisow reklamowych. Material wykonania: 100% metal. Materialy reklamowe bedsa
rozdawane podczas pokazow i targow oraz beds przekazywane przedstawicielom handlowym.

Noze reklamowe

| 145 Przygotowanie projektu graficznego noZa reklamowego- szt 1 -
o rozliczenie Ziozonego projektu )
| 146 Produkcija nozy reklamowych szt 100 -

Zadania obejmujg przygotowanie noZy kuchennej renomowanej firmy branzowej. Typ: néZ szefa kuchni. Wykonanie ze stali nierdzewne).
Diugosé ostrza ok. 20 cm. Materialy reklamowe zostang rozdane podczas targow.

RAZEM 27 329,00
UDZIAL W TARGACH
Etap | Nrzadania Nazwa zadania | Jedn. | llosé Wartosc netto
Bio Expo Nadarzyn
" 341 Przygotowanie projektu stoiska targowego- Bio Expo azt 1 B
o MWadarzyn- rozliczenie ztoZonego projektu ’
i 342 Wynajem powierzchni mz 9 -
I 343 Produkcja stoizka targowego szt 1 -
PRoordynalor- obsfuga targow (Diezaca wapolpraca miedzy
n 344 organizatorem targdw, Beneficientem, ekipa techniczna, szt 1 -
czuwanie nad pooravenym i terminowvm wvkonvwaniem

Zadania obejmuja przygotowanie do udziaiy oraz vdzial w Bio Expo Warszawa w Nadarzynie i obsiuga stoiska targowego, ktore odbeda sig
Jjesienig 2024 roku. Zabudowa stoiska standardowa - dostepna Z oferty organizatora targow: Zabudowa standardowa w systemie octanorm lub
innym systemie dostepnym u organizatora targow. Cena zawiera wydruki oraz montaz grafik na stoisku oraz koszt wynajmu elementow

dodatkowych — stol | krzesta, lada.

W koszt zadania Winajem powierzchni oprocz opiaty za m2 powierzchni wliczone sa rowniez oplaty

obowiazkowe takie jak oplata rejestracyjna, oplata eksploatacyjna, ewentualne przylacza kablowe, przyacze pradowe, sprzatanie stoiska,
dodatkowe identyfikatory, oplaty parkingowe. W zakres zadania Koordynacia- obsfuga targow wchodzg koszly pracy agencji reklamowej-
accounta oraz logistyka agencyi.

RAZEM

19 280,00
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POKAZY

Etap | Nrzadania Nazwa zadania | Jedn. | llosc Wartosc netto
Pokaz
I 241 Przygotowanie projektu graficznego stoiska na pokaz- szt q _
o rozliczenie zioZenego projektu )
I 342 Przggutuwanie_ projekiu gl_'aﬁc:znegu fartucha na pokaz- szt q _
rozliczenie ziozonego projektu
I 243 Przygotowanie projektu graficznege stroju dla hostess na szt q _
o pokaz- rozliczenie ziozonego projektu ’
] 214 Wynajem powierzchni szt. 1 -
I 215 Produkcja stoiska pokazowego szt 1 -
[ 218 Wynagrodzenie dia kucharza szt. 1 -
[ 217 Wynagrodzenie dla hostess h 10 -
I 218 Wynagredzenie dla fotografa szl 1 -
Zakup produktow spoZywczych oraz akcesoriow
] 2189 ) ) kpl. 1 -
niezbednych do przeprowadzenia pokazu
Wynajem sprzetu gastronomicznego (przykfadowo: noze,
I 2110 deski do krojenia, naczynia, blendery, kuchenki, piekarniki, kpl q _
o miksery, loddwki, zamrazarki'chiodziarki ilub inne- w ’
raleznogci od decyzji kucharza)
] 211 Produkcja fartuchow szt 30 -
I 21.12 Produkcja stroju dla hostess szt 2 -
RAZEM 36 300,00

Zadania obejmuja przygotowanie oraz przeprowadzenie pokazu kulinarnego- warsztatow m.in. dia dziennikarzy, blogerow i influencerow.
Warsztaty odbeda sie w specjalistycznej, przeznaczonej na tego fypu imprezy przestrzeni eventowej. W pokazie weZmie wdzial ok. 30
zaproszonych gosci. Pokaz bedzie trwal ok. 4 godzin (plus czas na montaz, preygotowanie stanowisk warsztatowo-pokazowych oraz
demontaZ). Pokaz Zostanie przeprowadzony przez kucharza o ugruntowanej pozycji na rynku, znanego w Srodowiskuy kulinarnym. Zakiada sie
czas pracy kucharza na poziomie 10 godzin ( przygotowanie polproduktow, praca przygotowawcza prred pokaZem oraz praca wiasciwa-
przygotowanie dan gotowych dia uczestnikow pokazw). W celu przeprowadzenia pokazu zostanie wynajely sprzet gastronomiczny, niezbedny
do przeprowadzenia warsztatow dia wskazanej liczby gosci (np. noZe, deski do krojenia, naczynia, blendery, kuchenki, piekarniki, miksery,
lodowki, zamraZarki/chiodziarki | inne niezbedne narzedzia do przygotowania dan zaproponowanych przez prowadzacego pokaz). Zostanie
rowniez wyprodukowane stoisko pokazowe. Dia kaZdego z uczestnikow zostanie przygotowane stanowisko i zostang zakupione produkty
niezbedne do przeprowadzenia zadan przewidzianych w ramach warsztatow (produkly spoZywcze szczegolowo ustalone po preygotowaniv
menu przez osobe prowadzacg pokaz; produkty niezbedne do przygotowania positku trzydaniowego). Kazdy uczestnik otrzyma profesjonainy
fartuch. Podczas pokazu beda wynajete dwie hostessy oraz fotograf Do zadan hostess nalezed bedzie przywitanie | poZegnanie gosci,
koordynacia listy obecnosci, worowadzenie gosci do pomieszczenia, w kiorym odbedzie sie pokaz, pomoc prey preygolowaniv oraz wreczeniu
materialow reklamowych oraz pomoc bieZzaca dia gosci podczas trwania pokazu. Hostessy zostang wyposaZone w specjalny stroj- koszulka
polo lub t-shirt. W ramach wspoipracy z fotografem planuje sie uzyskanie minimum 20 profesjonalnych zdjed wraz = postorodukcja. Do
przeprowadzenia pokazow zostang wykorzystane rowniez produkty objete promocja.
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DEGUSTACJE

Etap | Nrzadania Nazwa zadania | Jedn. | llosé Wartosc¢ netto

Degustacje

I 231 Przygotowanie projektu graficznego stroju dla hostess na

szt. 1 -
degustacje- rozliczenie ziozonego projektu

I 222 Produkcja stroju dla hostess szt. 2 -

I 223 Wynagrodzenie dla hostess h 10 -

RAZEM 2 400,00

Zadania obejmuja przygotowanie | przeprowadzenie degustacji podezas pokazu kulinarnego. Degustacje beds skisrowane do 0s6b spoza
pokazu i bedg zwigzane z samplingiem produkiow- jablek. Przeprowadzenie degustacji wzmocni preekaz reklamowy | zwiekszy swiadomosc
na temat produktow objetych dotacja. Ma potrzeby przeprowadzenia degustacji zostang wynajete dwie hostessy, ktore Zostana wyposaZong w
specialny stroj: koszulka polo lub t-shirt.

PUBLIKACJE

Etap | Nrzadania Nazwa zadania | Jedn. | llosé Wartosc netto

Katalog

Przygotowanie projektu katalogu- rozliczenie zioZonego

| 1.5.1
projektu

szt 1 -

Produkcja katalogu (przykiadowa specyfikacja: ormat A4, 4
152 stron, okfadka kreda mat lub bysk ok. 300g, Srodek kreda mat szt 200 -
lub btysk ok. 170g, 4+4 CHYK)

Zadanie obejmuje przygotowanie katalogu z produkiami oraz informacjami o systemie rolniciwa ekologicznego. Format A4, 4 stron, okladka
kreda mat lub biysk ok. 300g, Srodek kreda mat lub Blysk ok 170g, 4+4 CMYK. Katalog zostanie wykorzystany podczas targow.

Broszura reklamowa

| 153 Przygotowanie projektu broszury reklamowey- rozliczenie st 4 )
- zinzonego projektu ’

| 154 Produkcja broszury reklamowe] (przykiadowa specyfikacja: szt 200 }
- format A4, 2 strony, kreda mat lub blysk ok. 300g, 4+4 CMYK) '

Zadanie obejmuje przygotowanie broszury informacyinej. Format A4, 2 strony, kreda mat lub blysk ok. 300g, 4+4 CMYK. Broszura zostanie
Wykorzystana podczas targow.

RAZEM | 5 000,00

INNE KANALY PRZEKAZU

Etap | Nrzadania Nazwa zadania | Jedn., | llogc | Wartosc netto

Reklama outdoor- citylight

| 161 Przygotowanie projektu graficznege citylight- rezliczenie szt 1 -
o zlozonego projektu ’
| 1.8.2 Wydruk i emisja citylight/metrolight szt 45 -

Zadania obejmujg przeprowadzenie kampanii outdoor z wykorzystaniem nosnikow citylight. Wimiary nosnika citylight- ok. 118,5x175 cm.
Flanufe sig emisje w okresie jednego miesigea w na terenie Warszawy.

RAZEM 87 800,00

RAZEM: 2485 059,00




6. LICZBA | RODZAJ KANALOW PRZEKAZU

WartoSc wskaznika realizacji
operacji (liczbal

6. LICZBA | RODZAJ KANAEOW PRZEKAZU:

%telewizja

Eradio 1

%imernet

‘prasa

marketing bezposredni 3

udziat w targach

gpokazy

gdegustacje

épublikacje

Einne kanaty przekazu, (citylight): -1

7. ZASIEG TERYTORIALNY
Obszar co najmniej dwéch wojewédztw RP:

zachodnio-pomorskie, pomorskie, warminsko-mazurskie, lubuskie, wielkopolskie, kujawsko-
pomorskie, mazowieckie, podlaskie, t6dzkie, sSwietokrzyskie, lubelskie, dolnoslgskie,
opolskie, $laskie, matopolskie, podkarpackie.

Obszar wykraczajacy poza terytorium RP

(rynek wewnetrzny UE) Rumunia lub Stowacja.

8. HARMONOGRAM PLANOWANEJ OPERACJI

Operacja bedzie trwata 472 dni i bedzie realizowana w czterech etapach.

a e B Czas trwania

Etap, w ramach ktérego
realizowane sg zadania (nr
etapu)

Data rozpocze cia
realizacji etapu

Data zakon czenia
realizacji etapu

etapu podany w
dniach

1

2

3

01.12.2023 21.04.2024 143

Il 22.04.2024 31.08.2024 132

1] 01.09.2024 15.12.2024 106
\Y 16.12.2024 16.03.2025 91
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Zatgcznik Nr 2 do Zapytania ofertowego

piecze¢ Oferenta

Zamawiajgcy:
Zaktad Produkcji Spozywczej ,,Jamar” Szczepaniak sp. j.
adres do sktadania ofert: Albertéw 69, 42-165 Lipie

FORMULARZ OFERTOWY

Dane Oferenta - Wykonawcy:

W odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe z dnia 16.08.2023 r. w ramach projektu -
Operacji pt.: ,Promocja produktéw wytwarzanych przez grupe producentéw (passata
pomidorowa Jamar BIO, jabtko) oraz upowszechnienie wiedzy o tych produktach i
systemie jakosci, w ramach ktérego te produkty zostaty wytworzone (System
Rolnictwa Ekologicznego)” w ramach poddziatania 3.2 Wsparcie dziatan
informacyjnych i promocyjnych realizowanych przez grupy producentéw na rynku
wewnetrznym, objetego Programem Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020
sktadam/y niniejszg oferte o$wiadczajgc, ze akceptuje/my w catosci wszystkie
warunki zawarte w Zapytaniu Ofertowym wraz z jego zatgcznikami.

1. Oferuje/my wykonanie catosci przedmiotu zamowienia, zgodnie
z postanowieniami w/w Zapytania Ofertowego, za cene:

2. Oswiadczamly, ze niniejsza oferta obejmuje catos¢ przedmiotu zamowienia i jest
sporzgdzona zgodnie z w/w Zapytaniem Ofertowym, w tym opisem przedmiotu
zamowienia okreslonym w Zatgczniku nr 1 do w/w Zapytania Ofertowego oraz jej
zakres odpowiada przedmiotowi zamodwienia okreSlonemu w w/w Zapytaniu
ofertowym.
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3. Oczekiwany przez Oferenta jeden z systeméw ptatnosci — wymienionych
w czesci X| Kryterium Kz niniejszego Zapytania: ..........ccoooiiiiiiiiiiiiiiie,

4. Oswiadczamly, ze wykonam/y catos¢ w/w przedmiotu zamowienia w terminie
okreslonym w Zapytaniu Ofertowym.

5. Oswiadczamly, ze oferta jest wigzgca dla Oferenta przez okres ..... dni, liczony
od daty ustalonej na sktadanie ofert. (minimum 60 dni)

6. Oswiadczam/my, ze przedmiot zamdwienia wykonam/y: osobiscie/samodzielnie -
z udziatem podwykonawcow®.

7. Wykaz czesci przedmiotu zamowienia, ktorej wykonanie Wykonawca zamierza

powierzy¢ podwykonawcy/om — oraz dane podwykonawcow:

Osoba do kontaktow z ZamawiajaCym: ...............eeeeiiiiiiiiiiiiiiiiiieeee e

tel. kontaktowy: .........ccooveiiiiiiiiicc e-mail: ...
zakres umocowania/uprawnien:

Zatgczniki do Formularza Ofertowego:

1) Harmonogram rzeczowo — finansowy realizacji przedmiotu zamdwienia,

2) Oswiadczenie Nr 1 Oferenta o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu -
braku podstaw do odrzucenia oferty wraz ze stosownymi zat.

3) Oswiadczenie Nr 2 Oferenta o braku powigzan z Zamawiajgcym,

4) Potwierdzenie wniesienia wadium,

5) materiaty reklamowe okreslone w ust. 3 czes$ci VII. (Zawartosc¢ oferty) Zapytania,

- petnomocnictwo, w przypadku podpisywania oferty przez petnomocnika.

Oferte niniejszg sktadam/y na .............. kolejno ponumerowanych stronach.

....................... ,dn. _ . .2023r.

podpis/y oséb uprawnionych do sktadania
oswiadczen woli w imieniu Oferenta
*) niepotrzebne skresli¢ (opatrzone pieczgtka/ami imienng/ymi
lub czytelne opisanie imienia i nazwiska osoby podpisujgcej)
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Zatgcznik Nr 3 do Zapytania ofertowego

piecze¢ Oferenta

Oswiadczenie Nr 1 Oferenta o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu -
braku podstaw do odrzucenia oferty

Sktadajgc oferte w postepowaniu na realizacje na zadain w ramach projektu- Operacji
pt.. ,Promocja produktow wytwarzanych przez grupe producentéw (passata
pomidorowa Jamar BIO, jabtko) oraz upowszechnienie wiedzy o tych produktach i
systemie jakosci, w ramach ktérego te produkty zostaty wytworzone (System

Rolnictwa Ekologicznego)” w ramach poddziatania 3.2 Wsparcie dziatan

informacyjnych i promocyjnych realizowanych przez grupy producentéw na rynku

wewnetrznym, objetego Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-

2020, zwang dalej ,Operacja” lub ,projekt” lub ,kampania reklamowa”.

osSwiadczamly, ze

1) posiadam/y status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia
6 marca 2018 r. Prawo przedsigbiorcéw (t.j. Dz. U. z 2023 r., poz. 221 ze zm.)
oraz nie podlegam/my wykluczeniu z mozliwosci realizacji zadan na podstawie
odrebnych przepiséw lub prawomocnych wyrokéw sadu;

2) posiadam/y niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotem
zamowienia oraz dysponuje/my potencjatem technicznym i osobami zdolnymi do
wykonania przedmiotu zamowienia niniejszego Zapytania ofertowego, w tym
zgodnie z wymogami ust. 1 pkt 2 czesci VI. Zapytania ofertowego;

3) posiadam/my ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej za szkody wynikte
z tytulu prowadzonej dziatalnosci gospodarczej na kwote nie nizszg niz
réwnowartos¢ w ztotych kwoty 2.000.000,00 PLN;

4) znajduje/my sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej poprawne
i terminowe wykonanie niniejszego przedmiotu zaméwienia;

5) nie znajduje/my sie w stanie upadtosci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajgcym
ztozenie wniosku o ogtoszenie upadtosci;

6) nie zalegam/my z ptatnosciami sktadek do ZUS, podatkéw i optat do Urzedu
Skarbowego;

7) nie ma podstaw do odrzucenia niniejszej oferty z postepowania na podstawie
przestanek okreslonych w Rozdz. Xl ,Odrzucenie oferty” Zapytania Ofertowego.

Zatgczniki do O$wiadczenia Nr 1:
a) Wykaz zrealizowanych kampanii reklamowych,
b) Zestawienie zrealizowanych wymaganych form reklamy,
c) Lista pracownikow, zleceniobiorcow,
d) aktualna polisa OC
e) referencje od co najmniej 3 zamawiajgcych,...

podpis/y oséb uprawnionych do sktadania
oswiadczen woli w imieniu Oferenta
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Zatgcznik Nr 4 do Zapytania ofertowego

pieczec¢ Oferenta

Oswiadczenie Nr 2 Oferenta
o braku powigzan z Zamawiajagcym

Sktadajgc oferte w postepowaniu na realizacje zadah w ramach projektu- Operacji
pt.: ,Promocja produktéw wytwarzanych przez grupe producentéw (passata
pomidorowa Jamar BIO, jabtko) oraz upowszechnienie wiedzy o tych produktach i
systemie jakosci, w ramach ktérego te produkty zostaty wytworzone (System
Rolnictwa Ekologicznego)” w ramach poddziatania 3.2 Wsparcie dziatan
informacyjnych i promocyjnych realizowanych przez grupy producentow na rynku
wewnetrznym, objetego Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-
2020, zwang dalej ,Operacja” lub ,projekt” lub ,kampania reklamowa”.

oswiadczamly, ze nie jestem/Smy podmiotem powigzanym kapitatowo lub osobowo
z Zamawiajgcym:

Przez powigzania osobowe lub kapitatowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
podmiotem ubiegajgcym sie o przyznanie pomocy (Zamawiajgcym) lub osobami
upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w jego imieniu, lub osobami
wykonujgcymi w jego imieniu czynnos$ci zwigzane z przygotowaniem
i przeprowadzeniem postepowania w sprawie wyboru wykonawcy
a Oferentem/Wykonawcg, polegajace na:

a) uczestniczeniu jako wspolnik w spoétce cywilnej lub osobowej,

b) posiadaniu co najmniej 10 % udziatéw lub akcji spotki kapitatowej,

c) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta
lub petnomocnika,

d) pozostawaniu w zwigzku maitzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub
powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia,
opieki lub kurateli,

e) pozostawaniu z oferentem/wykonawcg w takim stosunku prawnym lub
faktycznym, ze moze to budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci
tych osob.

podpis/y os6b uprawnionych do

sktadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta
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Zatgcznik Nr 5 do Zapytania ofertowego

pomiedzy:
Zaktad Produkcji Spozywczej ,,Jamar” Szczepaniak sp. j.

zwanym dalej ,Wykonawca”
Strony uwzgledniajgc m.in. postanowienia:

1)

2)

ustawy z dnia 20 lutego 2015 r. o wspieraniu rozwoju obszarow wiejskich z
udziatem srodkéw Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréw
Wiejskich w ramach Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014 — 2020
(tJ. Dz. U. 2 2022 r. poz. 2422 ze zm.), zwanej dalej ,ustawg”,

rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 7 lipca 2016 r. w sprawie
szczegotowych warunkéw i trybu przyznawania oraz wyptaty pomocy finansowej
w ramach poddziatania ,Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych
realizowanych przez grupy producentdw na rynku wewnetrznym” objetego
Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014 — 2020 (t.j. Dz. U. z 2019
r., poz. 2401 ze zm.);zwanego dalej ,rozporzgdzeniem?”;

uzgodnity, co nastepuje:

1.

§ 1 — Przedmiot umowy.

Zamawiajacy zleca a Wykonawca zobowigzuje sie do realizacji zadan w ramach
projektu-Operacji pt.: ,Promocja produktéw wytwarzanych przez grupe
producentéw (passata pomidorowa Jamar BIO, jabtko) oraz upowszechnienie
wiedzy o tych produktach i systemie jakosci, w ramach ktérego te produkty
zostaty wytworzone (System Rolnictwa Ekologicznego)”, w ramach poddziatania
3.2 Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych realizowanych przez grupy
producentdw na rynku wewnetrznym, objetego Programem Rozwoju Obszaréw
Wiejskich na lata 2014-2020, w zakresie okreslonym w Zapytaniu ofertowym oraz
w zatgczniku 1 do niniejszej umowy, zwanych dalej ,przedmiotem umowy” lub
,przedmiotem zamowienia” lub ,Operacjg”’, w celu realizacji Operacji, w tym
osiggniecia wskaznikdw okreslonych w umowie zawartej przez Zamawiajgcego z
Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa (KOWR), dotyczgcej przedmiotowej
Operacii.

Wykonawca ma prawo postugiwa¢ sie podwykonawcami w celu nalezytego
wykonania Umowy, z zastrzezeniem, ze wybrani przez niego podwykonawcy
muszg zostaé uprzednio zatwierdzeni na piSmie przez Zamawiajgcego.
W Zzadnym wypadku Zamawiajgcy nie bedzie ponosi¢ konsekwencji potencjalnych
sporéw  powstatych  pomiedzy @ Wykonawcg a jego  potencjalnymi
podwykonawcami, w szczegodlnosci dotyczacych zaptaty na ich rzecz
wynagrodzenia z tytutu realizacji przez danego podwykonawce powierzonych mu
przez Wykonawce dziatan wchodzgcych w zakres wykonania Umowy.
Wykonawca ponosi petng odpowiedzialno$¢ zarowno wobec podwykonawcow jak
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N

rébwniez wobec Zamawiajgcego za rezultat dziatan podjetych celem realizacji
niniejszej Umowy. Dotyczy to rowniez odpowiedzialnosci finansowe;
I odszkodowawczej, ktora to odpowiedzialnos¢ Zamawiajgcego jest catkowicie
wylgczona w  przypadku dziatan Wykonawcy, ktéry ponosi  petng
odpowiedzialnos¢ w tym zakresie. Do zakresu odpowiedzialnosci Wykonawcy nie
stosuje sie ograniczenia odpowiedzialnosci wynikajgcej z art. 429 Kodeksu
cywilnego.
Wykonawca ponosi petng odpowiedzialnos¢ za swoje dziatania wynikajgce
z realizacji niniejszej umowy wobec o0sob trzecich, w tym w szczegdlnosci
wynikajgce ze spraw zwigzanych z prawami autorskimi.
Wykonawca zobowigzuje sie, w toku realizacji przedmiotu Umowy oraz przez
okres 5 lat od daty otrzymania przez Zamawiajgcego ptatnosci koncowej z tytutu
realizacji Operacji, do realizacji przedmiotu Umowy, w tym do rozliczenia
wykonanych zadan, do stosownego przestrzegania postanowien zawartych
w umowie zawartej przez Zamawiajgcego z KOWR, dotyczgcej przedmiotowej
Operacji — wycigg/kopie w/w umowy Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy (wzor
w/w umowy jest zamieszczony na stronie internetowej KOWR).
Zamawiajacy poinformuje pisemnie Wykonawce o dacie otrzymania w/w ptatnosci
koncowe;.

§ 2 - Czas trwania.
Termin rozpoczecia realizacji umowy to dzieh podpisania niniejszej Umowy.
Termin zakonczenia kampanii/Operacji do 16.03.2025 r.
Jezeli z jakichkolwiek wzgledédw umowa o przyznaniu pomocy na realizacje
Operacji, o ktorej mowa w § 1 ust.1 zostanie rozwigzana - niniejsza umowa
wygasa i Wykonawcy przystuguje od Zamawiajgcego jedynie wynagrodzenie za
odebrane/potwierdzone przez Zamawiajgcego prace/ustugi lub dostarczone
materiaty.
Zamawiajgcy ma prawo do czasowego zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania
umowy w przypadku gdy wymagane na jej wykonanie srodki nie sg dostepne w
budzecie przedsiewziecia. W takim przypadku Zamawiajgcy zobowigzany jest do
rozliczenia z Wykonawca w terminie 14 dni od dnia zawieszenia lub ostatecznego
rozwigzania Umowy, z wytgczeniem sytuacji rozwigzania Umowy, o ktérych mowa
w § 11 Umowy, udokumentowanych i zaakceptowanych uprzednio przez
Zamawiajgcego kosztow kwalifikowanych, poniesionych do dnia zawieszenia lub
ostatecznego rozwigzania umowy oraz zaptaty naleznego wynagrodzenia dla
Wykonawcy.

§ 3 - Budzet umowy.
Strony ustalajg, ze budzet przedmiotu umowy wynosi kwote, zgodnie z ofertg
wybranego Wykonawcy, nie wiecej jednak niz 2.485.059,00 PLN netto,
(stownie: ... ztotych).
Kwota o ktérej mowa w ust. 1 uwzglednia wszelkie zobowigzania Zamawiajgcego
wobec Wykonawcy za realizacje przedmiotu o ktérym mowa w § 1 ust. 1.
Budzet Operacji’/kampanii, nie moze w zadnym wypadku ulec zwiekszeniu, nawet
jezeli rzeczywisty koszt dziatan poniesionych przez Wykonawce w zwigzku
z przeprowadzeniem kampanii przekracza koszt wskazany w zatgczniku 1.
Wykonawca ponosi wytgczne ryzyko przekroczenia kosztow Operacji
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§ 4 — Realizacja dziatan.

1. Wykonawca ponosi wytgczng odpowiedzialno$¢ techniczng, finansowg
i odszkodowawczg za dziatania okre$lone w zatgczniku 1, w tym za ich zgodnosc¢
z obowigzujgcymi przepisami krajowymi, wspolnotowymi oraz zasadami
konkurencji majgcymi zastosowanie w danej dziedzinie.

2. Zamawiajgcy przydziela personel niezbedny do monitorowania i nadzoru
realizacji dziatan przewidzianych w harmonogramie.

3. Wykonawca zobowigzuje sie do:

1) wykonania zakresu rzeczowego operacji zgodnie z zestawieniem rzeczowo-
finansowym operacji, ktére zawiera zatgcznik nr 1 do umowy,

2) przedstawianie Zamawiajgcemu, nie pozniej niz w dacie przedstawiania faktur
za dany etap, materiatdw potwierdzajgcych wykonanie zadania, {j.:

a) materiatéw informacyjnych, promocyjnych i reklamowych opracowanych na
potrzeby realizacji operacji, w formie oryginatow (np. ulotki, prasa, gadzety,
itp.), a jezeli ich przekazanie w formie oryginatu nie jest mozliwe (np. stoiska,
plakaty wielkoformatowe itp.) mogg zosta¢ przekazane ich zdjecia zapisane
na ptycie CD lub innym nosniku elektronicznym,

b) innego materiatu dowodowego potwierdzajgcego realizacje zadan;

3) osiggniecia celu Operacji oraz wskaznikow jego realizacji, nie pdzniej niz do
dnia ztozenia przez Zamawiajgcego wniosku o ptatnos¢ koncowa;

4) spetnienia wymagan okreslonych odrebnymi przepisami prawa, jezeli ich
spetnienie jest wymagane w odniesieniu do realizowanej Operacji;

5) poinformowania oséb trzecich, o ktéorych mowa w art. 51 ust. 2 akapit drugi
rozporzadzenia 809/2014, o obowigzku poddania sie przez nich kontroli
w zakresie dokumentéw handlowych, o ktérych mowa w tym przepisie;

6) informowania i rozpowszechniania, w ramach realizacji przedmiotu umowy w
zakresie uzgodnionym z Zamawiajgcym, informacji o pomocy otrzymanej przez
Zamawiajgcego z EFRROW, zgodnie z przepisami zatgcznika Il do
rozporzadzenia 808/2014 opisanymi szczegotowo w Ksiedze wizualizacji znaku
Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014 — 2020, opublikowanej na
stronie internetowej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, w trakcie realizacji
Operacji (kampanii), w terminie od dnia zawarcia umowy;

7) wyraznego i czytelnego oznakowania materiatéw informacyjnych, promocyjnych
i reklamowych (w tym przekazéw audiowizualnych, stoisk promocyjnych na
wystawach, targach itp.), zwigzanych z realizowang Operacjg, zgodnie z
przepisami Zatgcznika Ill do rozporzgdzenia 808/2014 opisanymi szczegotowo
w Ksiedze wizualizacji znaku Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata
2014 — 2020, opublikowanej na stronie internetowej Ministerstwa Rolnictwa i
Rozwoju Wsi, w trakcie realizacji operacji, w terminie od dnia zawarcia umowy;

4. Wykonawca powiadamia Zamawiajgcego niezwiocznie na adres e-mail:
....................................................... o wszelkich  zdarzeniach, @ mogacych
zaszkodzi¢ nalezytemu wykonaniu niniejszej Umowy w przewidzianym terminie
z podaniem wszelkich niezbednych szczegdtéw, w tym w szczegdlnosci utrudnien
lub braku mozliwosci realizacji zadan w zwigzku z obowigzywaniem na obszarze
Rzeczypospolitej Polskiej stanu zagrozenia epidemicznego lub stanu epidemii
ogtoszonych na podstawie ustawy z dnia 5 grudnia 2008 r. o zapobieganiu oraz
zwalczaniu zakazenh i chorob zakaznych u ludzi w zwigzku z zakazeniami
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wirusem SARS-CoV-2 lub wprowadzenia stanu nadzwyczajnego w zwigzku
z zakazeniami tym wirusem - o ile bedzie obowigzywa¢ w/w stan zagrozenia
epidemicznego lub stanu epidemii.

5. Wszystkie projekty materiatéw informacyjnych, promocyjnych i reklamowych (m.in.
materiatow drukowanych, audiowizualnych, layoutow reklamy prasowej, layoutow
strony internetowej, scenariuszy spotéw tv, radiowych, prezentacji itp.)
opracowywane w ramach danego etapu Operacji muszg zosta¢ zaakceptowane
przez Zamawiajgcego, a hastepnie Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa
(KOWR). Do pojecia wskazanego wyzej nalezg rowniez projekty wszelkich
zabuddow, w tym stoisk targowych, eventow, degustacji, spotow telewizyjnych,
odcinkdéw na YouTube. Przy czym Zamawiajgcemu przystuguje rowniez prawo do
wyboru hostess na targi.

6. W celu realizacji postanowien § 4 ust. 5 Wykonawca zobowigzany jest przesta¢ do
akceptacji Zamawiajgcego komplet projektéw materiatdw opracowanych w
ramach danego etapu operacji tacznie dla wszystkich zadan realizowanych w
ramach etapu, w terminie co najmniej 60 dni przed datg rozpoczecia realizacji
tego etapu. Przedktadane projekty powinny uwzglednia¢ uwagi Zamawiajgcego
zgtaszane w toku ich opracowywania.

W przypadku niedotrzymania powyzszego terminu Wykonawca ponosi ryzyko, ze
Zamawiajgcy nie uzyska akceptacji KOWR przekazanych projektéw materiatéw
w terminie pozwalajgcym Wykonawcy na ich realizacje lub produkcije.

Akceptacja materiatow, o ktérych mowa w ust. 5, dokonywana jest na podstawie
ostatecznych  projektow  przedprodukcyjnych  wykonanych ~w  technice
dostosowanej do planowanej produkcji (np. nosnik, naktad, format), uwzgledniajgc
standardy branzowe (np. wydruki probne, cromalin, matchprint, animacje, filmy,
zrzuty ekranowe itp.).

7. Zamawiajgcy ma prawo wnies¢ uwagi do wskazanych w wust. 5 i 6 projektow

materiatow, ktdre muszg zosta¢ uwzglednione przez Wykonawce.
Wykonawca jest zobowigzany przestaé Zamawiajgcemu wskazane w zdaniu
poprzednim projekty z uwzglednionymi uwagami Zamawiajgcego niezwtocznie po
ich wprowadzeniu, ale nie pézniej niz w ciggu 2 dni roboczych od wniesienia uwag
przez Zamawiajgcego.

8. W przypadku wniesienia uwag przez KOWR do projektow materiatow,
Wykonawca w terminie nie dluzszym niz 5 dni od dnia otrzymania od
Zamawiajgcego informacji o wyniku dokonanej przez KOWR oceny, przekaze
Zamawiajgcemu poprawione materialy uwzgledniajgce zgtoszone uwagi lub
uzasadnienie ich nieuwzglednienia.

9. Wykonawca w terminie nie dluzszym niz 5 dni od dnia otrzymania od
Zamawiajgcego informacji o wyniku dokonanej przez KOWR oceny poprawionych
materiatdw, przekaze Zamawiajgcemu ponownie poprawione materiaty
uwzgledniajgce zgtoszone uwagi KOWR/Zamawiajgcego lub uzasadnienie ich
nieuwzglednienia.

10.Brak przedtozenia przez Wykonawce Zamawiajgcemu wszystkich projektow
materiatbw informacyjnych, promocyjnych i reklamowych w terminie
umozliwiajgcym ich przediozenie KOWR przed dniem rozpoczecia realizacji
danego etapu skutkuje odmowg Zamawiajgcego wyptaty na rzecz Wykonawcy
kosztéw danego zadania.
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11.Zamawiajgcy zobowigzuje sie przekazywa¢ Wykonawcy wszelkie informacije
niezbedne do wiasciwego wykonywania Umowy przez Wykonawce. Wykonawca
nie ponosi odpowiedzialno$ci za zwtoke w przekazywaniu przez Zamawiajgcego
kompletnych informacji i dokumentéw dotyczgcych wiasciwego wykonywania
Umowy przez Wykonawce, w tym w szczegdlnosci wytycznych i wskazéwek ze
strony KOWR Iub Komisji Europejskiej, ktore dotyczg realizacji przedmiotu
Umowy.

12.W przypadku nieprzekazania kompletnych informacji lub dokumentéw badz tez
przekazania nieprawdziwych informacji przez Zamawiajgcego — Wykonawca nie
bedzie ponosit odpowiedzialnosci za skutki z tego wynikajgce, jednak jest
zobowigzany do niezwtocznego zawiadomienia Zamawiajgcego o wykrytych
nieprawidtowosciach w celu przeprowadzenia Operacji zgodnie z Umowa.
Wykonawca zobowigzuje sie do wykonywania wszelkich dziatan zwigzanych
z realizacjg przedmiotu zamowienia zgodnie z obowigzujgcym w tym zakresie
prawem oraz standardami zawodowymi.

13.Wykonawca zobowigzany bedzie informowa¢ Zamawiajgcego co najmniej na
30 dni naprzéd o tworzeniu spotéw reklamowych, czy tez innych filmow, jak i
tworzeniu wszelkiej innej produkcji telewizyjnej (w tym réwniez na YouTube) i
Wykonawca zapewni przedstawicielowi Zamawiajgcego obecnos¢ podczas ww.
zdarzen. Jednoczesnie wszelkie dziatania, tj. w szczegdlnosci gadzety,
scenariusze, spoty tv oraz inne projekty muszg by¢ zatwierdzone przez
Zamawiajgcego — w formie pisemnej i przedstawione Zamawiajgcemu przez
Wykonawce co najmniej na 30 dni przed zdarzeniem, o ktorym mowa w zdaniu
poprzedzajgcym.

14.0sobami odpowiedzialnymi za kontakt pomiedzy Stronami i upowaznionymi do
podejmowania decyzji zwigzanych z wykonaniem przedmiotu umowy, w tym w
szczegolnosci do akceptacji projektéw materiatow przestanych przez Wykonawce,
beda:

a) ze strony Zamawiajgcego: ..........ceeveiiiniinnnnn. (dalej: ,Kierownik Projektu”),
adrese-mail ..........oooiiiiiiii

§ 5 — Rozliczanie i odpowiedzialnos$¢ za realizacje umowy.

1. Rozliczanie umowy odbywa sie etapami, zgodnie z podpisang umowg pomiedzy
Zamawiajgcym a Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa. Oprécz wymagan
przedstawionych w § 4 niniejszej umowy Wykonawca zobowigzuje sie réwniez do
przekazania Zamawiajgcemu:

a) tabelarycznego zestawienia ptatnosci rzeczywiscie dokonanych za dany etap,

b) sprawozdania z przeprowadzonych dziatan w ramach Operacji za dany etap
w terminie nie pézniej niz 7 dni po zakohczeniu danego etapu. Sprawozdania,
o ktérych mowa powyzej, bedg przedstawione zgodnie ze wzorem
udostepnionym przez Zamawiajgcego.

2. Razem 2z zestawieniem wydatkédw o ktérym mowa w ust. 1 Wykonawca
zobowigzany jest do przedktadania dokumentéw dowodowych potwierdzajgcych
poniesione wydatki oraz wszelkich, statystyk oraz materiatbw dowodowych w
postaci m.in.: fotografii, nagran, tytutéw prasowych zawierajgcych przedmiotowg
reklame, filméw wykonanych w ramach kampanii.
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Faktury oraz dokumenty towarzyszgce wystawione w jezyku obcym muszg by¢

przettumaczone na jezyk polski.

W przypadku, gdy Wykonawca zlecit wykonanie czesci dziatan objetych niniejszg

umowg podwykonawcy, Wykonawca dodatkowo zobowigzuje sie na Zzgdanie

Zamawiajgcego przedstawia¢ kopie faktur/rachunkéw przez podwykonawce na

Wykonawce z tytutu realizacji ww. dziatan.

Wszystkie te dowody, o ktorych mowa w niniejszym ustepie zobowigzany jest

Wykonawca przekaza¢ Zamawiajgcemu w terminie nie podzniej niz 7 dni po

zakonczeniu danego etapu. Niniejszy zapis w zadnym razie nie zmienia Zasad

ptatnosci, o ktérych mowa w § 6.

3. W ramach dokumentow i materiatbw skfadanych za ostatni etap realizacji
Operacji Wykonawca jest zobowigzany ztozy¢ sprawozdanie z realizacji catosci
przedmiotu umowy, zgodnie ze wzorem udostepnionym przez Zamawiajgcego
(sprawozdanie konieczne do ztozenia przez Zamawiajgcego wniosku o ptatnos$c¢
koncowa).

4. W  przypadku zrealizowania przez Wykonawce zadania, okreslonego
w zatgczniku nr 1 do umowy, po przekroczeniu terminu wskazanego dla danego
etapu w zatgczniku nr 1 do umowy, Zamawiajacy nie zwraca Wykonawcy kosztéw
danego zadania (nie uznaje i nie dokonuje ptatnosci faktur dotyczacych danego
zadania).

5. W przypadku gdy Zamawiajgcy, KOWR Ilub inny podmiot odpowiedzialny za
kontrole prawidtowosci realizacji dziatan stwierdzi, ze umowa lub poszczegodine
dziatania zostaty nienalezycie wykonane przez Wykonawce, to Wykonawca
zobowigzuje sie do zwrotu Zamawiajgcemu odpowiednio:

1) catosci wszystkich naleznosci pienieznych otrzymanych od Zamawiajgcego
w zwigzku z Umowg jezeli zostanie stwierdzone nienalezyte wykonanie cate;
Umowy lub jej czesci skutkujgcej odmowg KOWR wyptaty Zamawiajgcemu
catosci pomocy.

2) czesci naleznosci pienieznych otrzymanych od Zamawiajgcego w zwigzku
z Umowg dotyczacych stwierdzonych nienalezycie wykonanych dziatan
w ramach Umowy.

6. W przypadku nie uznania przez KOWR kosztow Operacji z przyczyn lezacych po
stronie Wykonawcy, jest on zobowigzany do zwrotu na rzecz Zamawiajgcego
wszystkich niezakwalifikowanych przez KOWR kosztow w terminie 14 dni od
momentu pisemnego powiadomienia Wykonawcy o tym fakcie.

7. Postanowienia ust. 5 i 6 nie wylgczajg mozliwosci dochodzenia od Wykonawcy
kar umownych oraz roszczehn odszkodowawczych od Wykonawcy przez
Zamawiajgcego na zasadach ogdinych.

8. Skutkiem przedtozenia przez Wykonawce fatszywego dowodu (podrobionych,
przerobionych, nierzetelnych lub stwierdzajgcych nieprawde dokumentow Iub
oswiadczen) poniesienia kosztu lub innego falszywego dowodu realizacji
przedmiotu umowy przedktadanego nastepnie przez Zamawiajgcego dla KOWR
w celu otrzymania pomocy w ramach Operacji moze by¢ odmowa ze strony
KOWR wyptaty pomocy Zamawiajgcemu oraz koniecznos¢ zwrotu przez
Zamawiajgcego dotychczas otrzymanych pomocy, a ponadto wykluczenie
Zamawiajgcego z takiego samego $rodka lub rodzaju operacji w roku
kalendarzowym, w ktérym stwierdzono niezgodnos¢ oraz w kolejnym roku
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kalendarzowym.

W przypadku gdy powyzsze wyniknie z przyczyn Wykonawcy, Wykonawca jest
zobowigzany do zrekompensowania Zamawiajgcemu wysokosci w/w kwot
szkody, w tym kwot nieotrzymanych od KOWR i/lub zwréconych do KOWR.

§ 6 — Zasady ptatnosci.
1. Wykonawca zobowigzuje sie do dostarczenia Zamawiajgcemu faktur za:
a) dziatania zrealizowane w danym etapie realizacji Umowy nie pézniej niz

wterminie ... ), lub
b) zrealizowane dziatanie w danym etapie realizacji Umowy bezposrednio po
zrealizowaniu dziatania, lecz nie pozniej niz w ciggu .... dni roboczych przed

zakonczeniem danego etapu; lub

C) dziatania wymagajgce zaptaty przed ich wykonaniem (np. emisja spotu
reklamowego w telewizji, programéw sSniadaniowych) realizowane w danym
etapie realizacji Umowy nie pozniej niz .............ccceeviennnnns
(w/w terminy bedg ustalone stosownie do wskazanego przez danego Oferenta-
Wykonawce w jego ofercie oczekiwanego przez Oferenta jednego z systemow
pfatnosci — Kryterium K2 Zapytania ofertowego)

2. Do kazdej faktury powinny by¢ dostarczone materiaty potwierdzajgce realizacje
ustug ktorych dotyczy dana faktura, w szczegdlnosci Wykonawca jest
zobowigzany do przekazania opracowanych na potrzeby realizacji operacji
materiatow informacyjnych, promocyjnych i reklamowych i innego materiatu
dowodowego potwierdzajgcego realizacje zadan.

Przedstawione materiaty powinny w szczegdlnosci w sposob nie pozostawiajgcy

watpliwosci potwierdza¢ zgodnie z umowg wykorzystanie zatwierdzonych przez

Zamawiajgcego i KOWR projektéw materiatbw informacyjnych oraz

zamieszczenie informaciji o ktéorych mowa w § 4 ust. 3 pkt4i 5.

3. W przypadku wezwania Zamawiajgcego przez KOWR do wyjasnienia faktow
istotnych dla rozstrzygniecia sprawy Iub przedstawienia dowodoéw na
potwierdzenie tych faktdow, zwigzanych 2z fakturami dostarczanymi przez
Wykonawce i dotgczonymi do nich materiatami, Wykonawca jest zobowigzany do
pisemnego ustosunkowania sie zagadnien zawartych w wezwaniu KOWR
w terminie 10 dni od otrzymania informacji od Zamawiajgcego.

4 Zamawiajgcy zobowigzuje sie do regulowania wydatkéw kwalifikowanych
(w rozumieniu obowigzujgcych przepiséw a w szczegodlnosci w/w rozporzgdzenia
MRIRW zwigzanych z realizacjg dziatanh w ramach przedmiotu zamowienia w
terminie .... dni od dnia otrzymania tgcznie: (w/w termin bedzie ustalony stosownie
do wskazanego przez danego Oferenta-Wykonawce w jego ofercie oczekiwanego przez
Oferenta jednego z systemow pfatno$ci — Kryterium K2 Zapytania ofertowego).

- prawidtowo wystawionych i doreczonych przez Wykonawce faktur, chyba Ze
krétszy termin ptatnosci wynika z przyjetych przez Wykonawce za uprzednig
zgodg Zamawiajgcego zobowigzan wobec osob trzecich,

- potwierdzen zapfaty dla wszystkich ew. podwykonawcow Wykonawcy;

- potwierdzen publikacji, emisji, statystyk z facebook, foto relacji z eventéw,
targow i wszystkich potwierdzen na okoliczno$¢ kompletnego i nalezytego
wykonania niniejszej umowy.
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5. Zasady ptatnosci bedg uwzglednia¢ oswiadczenie ztozone przez Wykonawce
w ofercie w zakresie Kryterium K, _ wybrany przez Oferenta—Wykonawce system
ptatnosci

§ 7 — Kontrole, inne zobowigzania.

1. Wykonawca przyjmuje do wiadomosci i zobowigzuje sie w okresie realizacji
Operacji oraz przez okres 5 lat od dnia otrzymania przez Zamawiajgcego ptatnosci
koncowej:

1) do umozliwienia przedstawicielom KOWR przeprowadzenia kontroli na miejscu,
oraz kontroli w trybie art. 46 ust. 1 pkt 1 ustawy;

2) umozliwienia przedstawicielom KOWR, Agencji Restrukturyzacji i Modernizaciji
rolnictwa (ARiIMR), Ministra Finansow, Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
Komisji Europejskiej, Europejskiego Trybunatu Obrachunkowego, organow
kontroli panstwowej i Krajowej Administracji Skarbowej oraz innym podmiotom
upowaznionym do takich czynnosci, dokonywania audytow i kontroli
dokumentow zwigzanych z realizacjg Operacji i wykonaniem obowigzkéw po
zakonczeniu realizacji Operacji lub audytow i kontroli w miejscu realizacji
Operacji oraz zobowigzuje sie do uczestnictwa osoby upowaznionej przez
Wykonawce;

3) przechowywania catosci dokumentacji zwigzanej z realizacjg Operacji -
niniejszej Umowy;

4) prowadzenia dla wszystkich transakcji zwigzanych z realizacjg operac;ji:

a) oddzielnego systemu rachunkowosci albo korzystania z odpowiedniego
kodu rachunkowego, o ktérych mowa w art. 66 ust. 1 lit. ¢ pkt i
rozporzgdzenia 1305/2013 w ramach prowadzonych ksigg rachunkowych,
albo

b) zestawienia faktur Ilub rownowaznych dokumentow ksiegowych na
formularzu opracowanym przez ARIMR i udostepnionym przez KOWR, gdy
na podstawie odrebnych przepisow Zamawiajgcy nie jest obowigzany do
prowadzenia ksigg rachunkowych.

5) udostepnienia  uprawnionym  podmiotom informacji niezbednych do
monitorowania i ewaluacji Operacji.

2. Wykonawca zobowigzuje sie do informowania Zamawiajgcego o terminach
i miejscu realizacji zadan ujetych w zestawieniu rzeczowo — finansowym Operacji
(np. targi, wystawy, degustacje, pokazy, billboardy, szkolenia, konferencje, itp.), co
najmniej 35 dni przed faktyczng datg rozpoczecia realizacji zadania oraz
niezwtocznie o zmianach w zakresie podanych terminéw i miejsc realizacji w/w
zadan aby Zamawiajgcy mogt poinformowa¢ KOWR, w celu umozliwienia
przeprowadzenia kontroli na miejscu w trakcie realizacji operaciji.

3. Skutkiem uniemozliwienia przeprowadzenia kontroli zwigzanych z przyznang
pomocg w trakcie realizacji Operacji oraz po ztozeniu wniosku o ptatnos¢ jest
odmowa ze strony KOWR wyptaty pomocy Zamawiajgcemu oraz koniecznosc¢
zwrotu przez Zamawiajgcego dotychczas otrzymanych pomocy, w przypadku gdy
powyzsze wyniknie z przyczyn Wykonawcy, Wykonawca jest zobowigzany do
zrekompensowania Zamawiajgcemu wysokosci w/w kwot (nieotrzymanych od
KOWR i/lub zwr6conych do KOWR).

§ 8 — Prawa witasnosci intelektualne;j.
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1. Wykonawca zobowigzuje sie do ochrony lub zapewnienia ochrony wynikow
dziatan, ktore mogg by¢ objete prawami wiasnosci intelektualnej, uzyskanych
w ramach wykonywania Umowy.

2. O ile strony nie ustalg inaczej na podstawie niniejszej Umowy i w ramach
wynagrodzenia okreslonego w Umowie, Wykonawca przenosi ha rzecz
Zamawiajgcego bezwarunkowo i nieodwofalnie autorskie prawa majagtkowe,
wynikajgce z zaplanowanych dziatan w kampanii, do wszelkich materiatow,
tgcznie z opracowaniami graficznymi, wizualnymi i audiowizualnymi, jak rowniez
stronami internetowymi, bedgcych wynikiem realizacji dziatan przewidzianych
w Umowie w przypadku, gdy w catosci, jak i w czesci spetniaty cechy utworow
stosownie do art. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (t.j.: Dz. U. z 2022 r., poz. 2509 z p6zn. zm. — zwanej dalej ,ustawg o
prawie autorskim”) i jako takie bedg podlegaty ochronie wynikajgcej z przepiséw
ustawy (dalej ,Utwory”) na wszystkich znanych polach eksploatacji w
szczegolnosci na nastepujgcych polach eksploatacii:

a) wszelkie utrwalania i zwielokrotnienia Utworéow (w tym wprowadzanie do
pamieci komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie dowolng technikg
egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego, mechaniczng, optyczng, elektroniczng lub inng technikg
analogowg lub cyfrowg, w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich
nosnikach, w tym nosnikach audio lub video, wizyjnych i fonicznych,
nosnikach papierowych lub podobnych, sSwiattoczutych, magnetycznych,
optycznych, dyskach, kosciach pamieci, nosnikach komputerowych i innych
nosnikach zapisow i pamieci oraz wykonywania kopii tych utrwalen;

b) wszelki obrét oryginatem lub egzemplarzami, na ktérych Utwory utrwalono —
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu lub egzemplarzy,
w tym wymiane egzemplarzy;

c) wszelkie inne rozpowszechnianie Utworéw, w tym publiczne wykonanie,
wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie,
a takze publiczne udostepnianie Utworéw w taki sposob, aby kazdy mogt mieé
do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym Internecie
oraz na platformach cyfrowych, w nieograniczonej ilosci odtworzen,
wyswietlen, wykonan, wystawien i nadan i reemisji;

3. Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe do
Utwordéw z chwilg ich przekazania Zamawiajgcemu.

4. Wraz z przeniesieniem autorskich praw majgtkowych do Utworow, Wykonawca
przenosi na rzecz Zamawiajgcego, wylgczne prawo do zezwalania na
wykonywanie zaleznych praw autorskich na polach eksploatacji wskazanych
w ust. 1 powyzej.

5. Wykonawca gwarantuje, ze osoby uprawnione z tytutu osobistych praw
autorskich do Utworéw nie bedg wykonywacC takich praw w stosunku do
Zamawiajgcego, jego nastepcoéw prawnych ani innych podmiotéw, ktorym
Zamawiajgcy przekaze Utwory.

6. Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utworow bezwarunkowo
i nieodwotalnie, bez ograniczen terytorialnych i czasowych:

a) zobowigzuje sie nie wykonywac¢ autorskich praw osobistych do Utworodw,
w tym oznaczania autorstwa Utwordw; jednoczesnie Wykonawca upowaznia
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7.

8.

Zamawiajgcego i osoby, ktérym Zamawiajgcy to prawo przekaze, do
wykonywania i zezwalania na rozpowszechnianie i korzystanie z opracowan
Utworéw, w tym m.in. tumaczen na inne jezyki, zmiany czcionki lub koloru
oraz wykonywanie pozostatych praw zaleznych;

b) udziela w imieniu wtasnym oraz oséb uprawnionych z tytutu osobistych praw
autorskich do Utworow Zamawiajgcemu lub podmiotom wskazanym przez
Zamawiajgcego zgody na wykonywanie w imieniu Wykonawcy oraz ww. osob
autorskich praw osobistych do Utwordow i z tego tytutu Zamawiajgcy jest
uprawniony w szczegolnosci do: nadzorowania postepu realizacji Utworow,
przeglagdania materiatow roboczych, przekazywania materiatow roboczych do
oceny 0sOb trzecich, wnoszenia zmian i poprawek;

c) wyraza zgode na wigczenie Utworéw w catosci lub w czesci do innego utworu
lub tez do potgczenia z innym utworem.

Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utwordw, przenosi na

Zamawiajgcego prawo do uzyskania: patentu na wynalazek, prawa ochronnego

na wzor uzytkowy, prawa z rejestracji wzoru przemystowego lub prawa

ochronnego na znak towarowy, o ile Utwory lub ich czesci bedg podlegac
ochronie wynikajgcej ze stosownych przepiséw ustawy — Prawo witasnosci
przemystowe;.

W przypadku wynalezienia nowego, nieznanego w momencie podpisania Umowy,

pola eksploatacji, Wykonawca zobowigzuje sie:

a) przenies¢ na Zamawiajgcego bez jakichkolwiek ograniczen terytorialnych
I czasowych autorskie prawa majgtkowe do Utworéw na nowym polu
eksploataciji;

b) przenies¢ na Zamawiajgcego wytgczne prawo zezwalania na wykonywanie
zaleznych praw autorskich na nowym polu eksploataciji;

C) udzieli¢ zgdod i upowaznien w zakresie okreslonym w ust. 6 Umowy
i zobowigza¢ sie nie wykonywacé autorskich praw osobistych do Utwordw,
w tym oznaczania autorstwa utworow;

d) przenies¢ na Zamawiajgcego prawa okreslone w ust. 7 Umowy za cene nie
wyzszg niz 200,00 netto (stownie: dwiescie ztotych) za kazde nowo
wynalezione pole eksploataciji.

Niezaleznie od przeniesienia na Zamawiajgcego praw, o0 ktéorych mowa

W niniejszym paragrafie, Wykonawca w ramach wynagrodzenia za

przeprowadzenie Kampanii, w zakresie okres$lonym ust. 6-8 powyzej, upowaznia

Zamawiajgcego do korzystania z know-how zawartego w Utworach.

10.Wykonawca wyraza niniejszym zgode, aby Komisji Europejska lub KOWR miaty

1.

prawo informowac lub publikowa¢ informacje dotyczgce w szczegolnosci dziatan
przewidzianych w Umowie, kohcowej oceny tychze dziatan, jak réwniez
podmiotéw, ktore uczestniczyty w ich realizacji razem z Wykonawca.

§ 9 — Poufnos¢ i zakaz konkurenciji.
Wykonawca zobowigzuje sie zachowa¢ w tajemnicy wszelkie informacje,
przekazane przez Zamawiajgcego, jak tez informacje do ktérych Wykonawca
uzyska dostep po podpisaniu Umowy, w szczegodlnosci wszelkie informacje
handlowe, techniczne i technologiczne Zamawiajgcego poznane w wyniku
przeprowadzania Kampanii, bez wzgledu na to czy zostaty oznaczone, jako
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poufne czy nie zostaly oznaczone Zzadnym roéwnoznacznym okresleniem

i niezaleznie czy byly uzyskane przez Wykonawce w formie pisemnej, ustnej, czy

w jakiejkolwiek innej formie. Wszelkie uzyskane w ten sposéb informacje

stanowig tajemnice przedsiebiorstwa Zamawiajgcego w rozumieniu ustawy

0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (dalej: ,tajemnica przedsiebiorstwa

Zamawiajgcego”).

2. W sytuacji uzyskania dostepu przez Wykonawce do tajemnic przedsiebiorstwa
Zamawiajgcego, Wykonawca zobowigzuje sie do:

a) niewykorzystywania ich wbrew jakimkolwiek interesom Zamawiajgcego;

b) nie ujawnia, bezposrednio lub posrednio, danych i informacji stanowigcych
tajemnice przedsiebiorstwa Zamawiajgcego w sposoéb inny niz zgodnie
Z postanowieniami Umowy;

c) zrekompensowania Zamawiajgcemu wszelkich szkod, ktore Zamawiajgcy
moze ponies¢ w wyniku naruszenia tajemnicy przedsiewziecia
Zamawiajgcego przez Wykonawce przy czym odpowiedzialnos¢ Wykonawcy
w zaden sposob nie jest ograniczona.

3. Wykonawca moze ujawni¢ tajemnice przedsiebiorstwa Zamawiajgcego wytgcznie
organom administracji publicznej w zakresie wymaganym przez prawo, jednakze
w takim wypadku Wykonawca uprzednio poinformuje Zamawiajgcego,
umozliwiajgc Wykonawcy podjecie wtasciwych czynnosci majgcych na celu
ochrone tajemnicy przedsiebiorstwa.

4. Zobowigzania Wykonawcy wynikajgce z niniejszego paragrafu bedg wigzgce
réwniez po rozwigzaniu umowy przez okres 10 lat od zakohczenia wspétpracy
Stron.

5. Niezaleznie od odpowiedzialnosci przewidzianej w ust.1-4 powyzej, ujawnienie
tajemnicy przedsiebiorstwa Zamawiajgcego wyczerpuje znamiona czynu
nieuczciwej konkurencji w rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r.
o zwalczaniu nieuczciwej konkurenciji (t.j. Dz.U. z 2022 r. poz. 1233 z p6zn. zm.).

§ 10 - Kary umowne.

Strony uzgadniajg, ze w przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania

zobowigzah umownych sg ustalone kary umowne w nastepujgcych wypadkach

i wysokosciach:

1. Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kary umowne:

1) w przypadku opdznienia w zakonczeniu Operacji, o ktérym terminie mowa w § 2
ust. 2 w wysokosci 1,0 % od kwoty okreslonej w § 3 ust. 1 Umowy za kazdy
dzieh opdznienia;

2) w przypadku opdznienia w usunieciu nieprawidiowosci i btedéw w realizacji
Operacji w wysokosci 0,5 % od kwoty okreslonej w § 3 ust. 1 niniejszej umowy
za kazdy dzien opodznienia liczagc od dnia wyznaczonego przez
Zamawiajgcego na ich usuniecie;

3) w przypadku opdznienia w wykonaniu poszczegoélnych etapow, o ktérych mowa
w zat. nr 1 do Umowy w wysokosci 0,5 % od kwoty okreslonej w § 3 ust. 1
niniejszej umowy za kazdy dzien opdznienia;

4) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa
w § 4 ust. 5 tzn. braku akceptacji przez Zamawiajgcego, bgdz Krajowy
Osrodek Wsparcia Rolnictwa za kazde takie naruszenie w wysokosci 0,5 % od
kwoty okreslonej w § 3 ust. 1 Umowy;
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5) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa
w § 4 ust. 6 w wysokosci 0,5 % od kwoty okreSlonej w § 3 ust. 1 Umowy za
kazdy dzien opoznienia w przedtozeniu do akceptacji projektdw materiatow,
o ktérych mowa w § 4 ust. 5;

6) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa
w § 4 ust. 7 tzn. nieuwzglednienia przez Wykonawce, nie pozniej niz w ciggu
2 dni roboczych uwag Zamawiajgcego, w wysokosci 0,5 % od kwoty okreslonej
w § 3 ust. 1 Umowy za kazdy dzieh opdznienia;

7) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa
w § 4 ust. 13 tzn. braku przekazania informacji Zamawiajgcemu o tworzeniu
spotéw reklamowych oraz innych obowigzkow przewidzianych w tym ustepie
w wysokosci 0,5 % od kwoty okreslonej w § 3 ust. 1  umowy za kazdy dzieh
opdznienia;

8) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa
w § 4 ust. 11 tj. braku zatwierdzenia przez Zamawiajgcego projektow
i to w formie pisemnej, w wysokoséci 1,0 % od kwoty okreslonej w § 3 ust. 1
Umowy za kazde naruszenie;

9) w przypadku niezrealizowania dziatan informacyjnych i promocyjnych, zgodnie
z przepisami Zatgcznika Il do rozporzadzenia 808/2014 opisanymi
szczegotlowo w Ksiedze wizualizacji znaku Programu Rozwoju Obszaréw
Wiejskich na lata 2014-2020, opublikowanej na stronie internetowej
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, w wysokosci 1,0 % od kwoty okreslone;j
w § 3 ust. 1 Umowy;

10) w przypadku nieuwzglednienia, w oddzielnym systemie rachunkowosci
zdarzenia powodujgcego poniesienie kosztow kwalifikowalnych albo gdy do
jego identyfikacji nie wykorzystano odpowiedniego kodu rachunkowego,
zgodnie z § 7 ust. 1 pkt 4 Umowy, w wysokosci 10 % kosztow (wartosci)
danego zdarzenia/zagadnienia;

11) w przypadku niepoinformowania Zamawiajgcego o terminach i miejscu
realizacji zadan, zgodnie z § 7 ust. 2 Umowy, w wysokosci 100 % kosztéw
(warto$ci) danego zadania;

12) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce jakiegokolwiek innego
obowigzku zapisanego w niniejszej umowie, poza okreslonymi w powyzszych
pkt 1- 11, w wysokosci 0,5 % od kwoty okreslonej w § 3 ust. 1 Umowy;

13) w przypadku odstgpienia od umowy przez ktérgkolwiek ze stron, z przyczyn
lezgcych po stronie Wykonawcy, w wysokosci 10,0 % od kwoty okreslone;j
w § 3 ust. 1 Umowy.

2. Kary umowne mogg sie kumulowac.

3. Strony mogg dochodzi¢ na zasadach ogdolnych odszkodowania przewyzszajgcego
wysokosci kar umownych.

4. Niezaleznie od przewidzianych w niniejszym paragrafie kar umownych
Zamawiajgcy moze zleci¢ na koszt i ryzyko Wykonawcy wykonanie prac innemu
podmiotowi - w razie braku realizacji obowigzkdw umownych przez Wykonawce,
w szczegolnosci opisanych w § 4 niniejszej Umowy.

§ 11 — Rozwigzanie umowy.
Umowa moze zostaé rozwigzana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez
Zamawiajgcego w nastepujgcych przypadkach:
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1) jesli Wykonawca nie moze uzyska¢ z wlasnej winy jednego z pozwolen lub
zezwolen niezbednych do realizacji Umowy;

2) jesli Wykonawca nie wykona jednego ze zobowigzan umownych, pomimo
otrzymania od Zamawiajgcego wezwania do jego wykonania - w terminie
dodatkowym do 3 dni roboczych od dnia odebrania wezwania wystanego listem
poleconym za potwierdzeniem odbioru;

3) jesli Wykonawca razgco narusza postanowienia niniejszej Umowy.

§ 12 — Spory pomiedzy Wykonawca a osobami trzecimi.

Wykonawca powiadamia pisemnie Zamawiajgcego o wszelkich postepowaniach

administracyjnych lub sadowych wszczetych przeciwko niemu wynikajgcych

z wykonania niniejszej umowy. Strony decydujg w drodze porozumienia

0 czynnosciach, ktore nalezy podjac.

§ 13 — Postanowienia majgce zastosowanie w przypadku rozbieznosci.
W przypadku rozbieznosci pomiedzy postanowieniami niniejszej umowy a ofertg
Wykonawcy, jedyng prawnie wigzgca jest Umowa.
§ 14 Zagadnienia danych osobowych.

1. W przypadku udostepniania Wykonawcy przez Zamawiajgcego w ramach
realizacji niniejszej umowy danych osobowych, Wykonawca zobowigzuje sie do
przestrzegania w zakresie przetwarzania i ochrony tych danych osobowych
postanowien rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z 27.04.2016 r. w sprawie ochrony oso6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogodlne rozporzgdzenie o ochronie danych), zwane
,RODQ” oraz stosownych przepisow prawa polskiego obowigzujgcego w tym
zakresie.

2. W sytuacjach gdy w zwigzku z realizacjg Umowy Wykonawca bedzie przekazywaé
lub zaistnieje konieczno$¢ Iub zasadnos$¢ przekazania danych osobowych
Zamawiajgcemu Wykonawca uzyska wymagane zgody na przetwarzanie danych
osobowych, w tym na przekazanie danych osobowych Zamawiajgcemu oraz
uprawnionym podmiotom, ktére bedg przetwarzaty te dane w zwigzku z realizacjg
Operaciji i rozliczaniem Operacji, zgodnie z w/w przepisami RODO.

§ 15 - Postanowienia koncowe.

1. Zmiany Umowy wymagajg formy pisemnej w postaci aneksu pod rygorem
niewaznosci.

2. W sprawach nieuregulowanych Umowg majg zastosowanie przepisy Kodeksu
cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

3. Spory moggce powsta¢ na tle stosowania Umowy bedg rozstrzygane przez sad
wiasciwy dla siedziby Zamawiajgcego.

4. Umowe sporzgdzono w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach — po jednym dla
kazdej ze Stron.

5. Nastepujgce zatgczniki stanowig integralng czes¢ Umowy:

1) Zapytanie ofertowe Zamawiajgcego, w tym Zat. nr 1 do Zapytania ofertowego -
Szczegotowy opis przedmiotu zamodwienia - Plan finansowy Operacji wraz
z zestawieniem rzeczowo-finansowym.

2) oferta Wykonawcy.

Wykonawca Zamawiajacy

39



